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BAB 

1 

A. Sejarah Tanaman Jahe 

Jahe diperkirakan berasal dari India. Namun ada pula yang mempercayai jahe 

berasal dari Republik Rakyat Tiongkok Selatan. Dari India, jahe dibawa sebagai rempah 

perdagangan hingga Asia Tenggara, Tiongkok, Jepang, hingga Timur Tengah. Kemudian 

pada zaman kolonialisme, jahe yang bisa memberikan rasa hangat dan pedas pada 

makanan segera menjadi komoditas yang populer di Eropa. 

  

MANFAAT 
TANAMAN JAHE 
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BAB 

2 

Tahapan Pengolahan Serbuk Jahe Instan 

1. Alat dan Bahan 

a. Bahan 

Jahe Merah dan Jahe Mprit 

Gula Pasir 

 

 

 

b. Alat  

Alat Pencuci Jahe 

Alat Pemarut Jahe 

Baskom 

Alat Rekristalisasi Jahe 

PENGOLAHAN JAHE 
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BAB 

3 

A. Jangan Hanya Berjualan, Tunjukan Dukungan Anda Strategi Marketing di Masa Pandemi 

Bisnis Anda 

Sebagai seorang pebisnis perlu memiliki Strategi Pemasaran Produk. Namun pertanyaan 

paling mendasar di pikiran biasanya “ Bagaimana saya menjual produk lebih banyak?. Tapi, 

alih alih memikirkan penjualan secara terus menerus, cobalah pikirkan hal seperti “Bagaimana 
bisnis saya dapat mendukung pelanggan di tengah krisis Virus Corona?” 

Kenyataannya, jika Anda hanya berfokus pada keuntungan di tengah situasi saat ini 

belum tentu menghasilkan keuntungan pada bisnis Anda 

Coba sekali-kali menawarkan layanan/produk Anda kepada Pelanggan yang membutuhkan  

Bantuan. 

STRATEGI PEMASARAN DI 
MASA PANDEMI 
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