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BAB 

1
  

 

 

A. Pendahuluan 

Wirausaha adalah orang yang menjalankan usaha atau 

perusahaan dengan kemungkinan untung atau rugi. Oleh 

karena itu wirausaha perlu memiliki kesiapan mental, baik 

untuk menghadapi keadaan merugi maupun untung besar. 

Sehingga seorang wirausaha harus mempunyai karakteristik 

khusus yang melekat pada diri seorang wirausaha seperti 

percaya diri, punya banyak minat, bisa bersepakat, mempunyai 

ambisi, berjiwa penjelajah, suka mencoba sesuatu, dll. 

 

B. Pengertian Kewirausahaan  

Wirausahawan atau entrepreneur adalah seseorang yang 

menciptakan bisnis baru dengan mengambil resiko dan 

ketidakpastian demi mencapai keuntungan dan pertumbuhan 

dengan cara mengidentifikasi peluang disekitar Istilah 

wirausaha sebagai padanan kata entrepreneur dapat dipahami 

dengan menguraikan wira: utama, gagah, berani, teladan dan 

pejuang usaha: penciptaan kegiatan, dan atau berbagai aktivitas 

bisnis. 

Pengertian wirausaha: adalah seorang yang berani 

berusaha secara mandiri dengan mengerahkan segala sumber 

daya dan upaya meliputi kepandaian mengenali produk baru, 

menentukan cara produksi baru, menyusun operasi untuk 

pengadaan produk baru, memasaknya, serta mengatur 

permodalan operasinya untuk menghasilkan sesuatu yang 

bernilai lebih tinggi. Dari arti wirausaha dan wirausahawan 

MENGENAL DAN 

MEMAHAMI 

KEWIRAUSAHAAN 
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A. Pendahuluan  

Motivasi bukan hanya untuk satu atau dua orang, hampir 

semua orang selalu membutuhkan motivasi, mereka 

menganggap hal ini adalah semangat untuk mencapai sesuatu. 

Setiap manusia membutuhkan dorongan positif dari luar 

dirinya, tetapi sebagus apapun motivasi dari seorang motivator, 

motivator terbaik adalah diri kita sendiri karena kita yang 

mengolah pikiran, niat dan sudut pandang itu menjadi motivasi 

terkuat. Definisi Motivasi adalah aktivitas perilaku yang bekerja 

dalam usaha memenuhi kebutuhan yang diinginkan. 

Elliott et al. (2000), mencontohkannya dengan nilai, 

hadiah, dan/atau penghargaan yang digunakan untuk 

merangsang motivasi seseorang. 

 

Belajar dari Si Anak Singkong 

 

Chairul Tanjung (CT) adalah pengusaha papan atas negeri 

ini. Jaringan usaha di bawah bendera CT Corp menggurita, 

mulai dari media, ritel, hingga perbankan. Namun, untuk 

sampai pada tahap seperti sekarang, tidak dilalui dengan 

gampang. Chairul Tanjung merintisnya dari bawah, yakni ketika 

masih menjadi mahasiswa kedokteran gigi. 

Keinginan kuat untuk keluar dari kemiskinan menjadi 

latar belakang utama Chairul Tanjung memulai usaha. Sebagai 

anak rantau, ia tak ingin status mahasiswa membebani kedua 

orang tuanya. Ia pun mencari-cari peluang usaha yang pas 

KONSEP DASAR 

DAN MOTIVASI 

BERWIRAUSAHA 
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A. Pendahuluan  

Membuka usaha atau berusaha adalah sesuatu yang 

sangat berisiko dan penuh ketidakpastian namun dibalik itu ada 

potensi yang menjanjikan bila usaha tersebut berhasil. 

Semuanya mungkin dan pasti akan terjadi, ada kalanya untung 

dan rugi, untung rugi adalah hal yang biasa, artinya tidak ada 

jaminan bahwa setiap usaha/bisnis/perdagangan selalu 

mendatangkan keuntungan. Risiko senantiasa ada di manapun. 

Kita menghindari di satu resiko, bisa jadi menemui jenis risiko 

lainya. Menangkap sebuah peluang usaha adalah 

mengidentifikasi peluang usaha dari pasar yang ada dengan 

melihat peluang pasar disekitar dan potensi yang kita miliki  

yang kiranya bisa menjadi peluang usaha untuk dijalankan  

  

B. Strategi menangkap peluang usaha  

Berikut merupakan jawaban dari pertanyaan bagaimana 

strategi kita untuk menghadapi usaha yang selalu berpeluang  

Ada 5 strategi menangkap peluang usaha, diantaranya: 

1. Melakukan riset bisnis dan produk 

Cara ini dilakukan untuk mengukur ide bisnis. 

Caranya dengan melakukan melalui riset dan persentase 

yang dilakukan untuk memastikan jenis bisnis dan produk 

yang banyak diterima pasar. 

  

STRATEGI 

MENANGKAP 

PELUANG USAHA 
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A. Pendahuluan  

Menurut buku pengantar kewirausahaan, penulis (HM, 

2014) Ide menurut kamus besar Bahasa Indonesia: rancangan 

yang tersusun dalam pikiran berupa gagasan untuk meraih 

tujuan. Adapun kewirausahaan menurut Drucker: kemampuan 

untuk menciptakan sesuatu yang baru dan beda. Menurut salah 

satu ahli yakni Thomas W. Zimmerer, kewirausahaan: 

penerapan kreativitas dan inovasi memecahkan masalah dan 

upaya untuk memanfaatkan peluang yang dihadapi setiap hari. 

Sehingga dapat disimpulkan bahwa arti ide dalam konteks 

kewirausahaan: gagasan kreativitas dalam menciptakan sesuatu 

yang baru dan berbeda sebagai sumber keunggulan untuk 

dijadikan peluang. Ada beberapa ahli yang mendefinisikan 

wirausaha & kewirausahaan itu seperti apa, berikut 

penjelasannya: 

1. Arif F. Hadipranata, wirausaha: sosok yang mengambil 

resiko yang dibutuhkan untuk mengelola dan mengatur 

segala urusan serta menerima sejumlah keuntungan finansial 

maupun non financial. 

2. Thomas W Zimmerer, Kewirausahaan adalah penerapan 

keinovasian dan kreativitas untuk pemecahan masalah & 

memanfaatkan berbagai peluang yang dihadapi orang lain 

setiap hari. 

3. Andrew J Dubrin, Seseorang yang menjalankan dan 

mendirikan suatu usaha yang inovatif. 

  

MENENTUKAN IDE 

KREATIF DAN 

INOVATIF 
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A. Pendahuluan  

Perencanaan pemasaran atau marketing plan adalah 

sebuah perencanaan tertulis yang didalamnya berisi beberapa 

komponen pemasaran yang meliputi analisis, target, kegiatan 

dan biaya. 

Pemasaran (marketing) adalah kegiatan kelangsungan 

aliran barang-barang dan atau jasa-jasa dari produsen kepada 

konsumen atau pengguna.  

Philip Kotler mendefinisikan pemasaran adalah suatu 

proses sosial dan manajerial dimana individu dan kelompok 

memperoleh apa yang mereka butuhkan dan inginkan dengan 

cara menciptakan serta mempertukarkan produk dan nilai 

dengan pihak lain (Kotler, 2012). 

Pemasaran bisnis kecil meliputi berbagai aktivitas bisnis 

yang berkaitan langsung dengan:  

1. Mengenali pasar target  

2. Menetapkan potensi pasar target  

3. Penyiapan, pengomunikasian, dan pengiriman seberkas 

kepuasan kepada pasar target 

  

B. Tujuan Rencana Pemasaran  

1. Mengetahui dan memperbanyak informasi perubahan pasar 

dan kompetitor/pesaing  

2. Menciptakan hubungan dan jaringan kerja yang lebih luas 

dengan organisasi-organisasi lain  

  

PENGEMBANGAN 

RENCANA 

PEMASARAN 
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A. Strategi Mencapai Keunggulan Bersaing  

Keunggulan Bersaing (Philip Kotler dan Gary 

Armstrong): adalah keunggulan terhadap pesaing yang 

diperoleh dengan menawarkan nilai maupun dengan 

memberikan manfaat lebih besar karena harganya lebih tinggi. 

Keunggulan Bersaing (South,1981): adalah merupakan 

suatu persatuan yang kuat antara keunggulan perusahaan dan 

efektifitas organisasi dalam mengadaptasi perubahan 

lingkungan. 

Strategi adalah suatu rencana aksi yang menyelaraskan 

sumber-sumber dan komitmen organisasi untuk mencapai 

kinerja unggul. Keunggulan bersaing/kompetitif adalah suatu 

manfaat yang ada Ketika suatu perusahaan mempunyai dan 

menghasilkan suatu produk dan atau jasa yang dilihat dari pasar 

targetnya lebih baik dibandingkan dengan para kompetitor 

terdekat.  

Gambaran strategi menuju keunggulan bersaing adalah 

sebagai berikut:  

1. Mengenali peluang  

2. Memilih strategi untuk menangkap peluang  

3. Mengatur hasil dari eksploitasi peluang  

Penulis dapat menyimpulkan bahwa untuk mencapai 

keunggulan bersaing, maka dapat dilakukan: 

1. Mampu meningkatkan daya inovasi, kreatif, dan 

produktivitas dengan tehnik-tehnik yang dimiliki, sehingga 

STRATEGI MENCAPAI 

KEUNGGULAN 

BERSAING 
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A. Pendahuluan  

Memilih lokasi usaha merupakan salah satu kegiatan awal 

yang baru dilakukan sebelum perusahaan mulai beroperasi. 

Lokasi merupakan salah satu faktor penting bagi perusahaan 

karena dapat mempengaruhi perkembangan dan kelangsungan 

hidup perusahaan. Menentukan lokasi suatu perusahaan/ 

pabrik harus dilakukan sebaik mungkin agar dapat beroperasi/ 

berproduksi dengan lancar, biaya operasi rendah, dan mungkin 

perluasan pabrik atau tempat usaha dimasa yang akan datang. 

Terdapat 6 (enam) faktor kunci dalam memilih lokasi 

usaha yang ideal, antara lain adalah sebagai berikut: 

1. Tersedianya sumber daya 

Tersedianya sumber daya, terutama bahan mentah 

sebagai bahan baku produksi, tenaga kerja sarana 

transportasi akan membantu pengusaha dalam banyak hal. 

Paling tidak, sumber daya tersebut dapat menghemat biaya, 

sehingga produk dapat dibuat dengan biaya rendah yang 

pada akhirnya akan mampu bersaing dengan produk para 

pesaing terdekatnya. Kedekatan dengan bahan mentah 

disamping dapat menghemat biaya, juga akan memastikan 

kelangsungan hidup perusahaan terjamin karena bahan baku 

tersedia melimpah dan dalam jangka panjang dapat 

diandalkan. Tersedianya atau mudahnya memperoleh 

tenaga kerja yang dibutuhkan akan menghemat dan 

menguntungkan perusahaan, sebab akan meminimalkan 

MEMILIH LOKASI DAN 

MERENCANAKAN 

FASILITAS USAHA 
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A. Pengertian Rencana Bisnis   

Rencana bisnis pada dasarnya adalah merupakan proses 

pengambilan keputusan dan dasar bagi Tindakan-tindakan/ 

kegiatan/kegiatan yang dilakukan pada masa mendatang. 

Rencana bisnis merupakan proses menyeluruh melalui 

suatu persoalan (problem) dan solusinya sebelum bertindak. 

Masa depan tidak diprediksikan sepenuhnya, tetapi dengan 

mengaplikasikan data dan pengalaman pada Teknik-teknik 

perencanaan, maka Sebagian besar kebutuhan serta hambatan 

yang mungkin akan dihadapi pada masa mendatang dapat 

diantisipasi dan disiapkan dengan baik. 

Pengertian bisnis plan adalah langkah awal yang dibuat 

perusahaan guna membuat bisnisnya lebih terarah. Karena 

sebuah bisnis akan sulit berkembang jika tanpa adanya 

perencanaan yang jelas. 

Rencana-rencana tentang apa yang dikerjakan dalam 

suatu bisnis kedepan meliputi alokasi sumber daya. 

Business plan merupakan dokumen tertulis yang 

menjelaskan rencana perusahaan/pengusaha untuk 

memanfaatkan peluang-peluang usaha (business opportunities) 

yang terdapat di lingkungan eksternal perusahaan, menjelaskan 

keunggulan bersaing, serta menjelaskan berbagai Langkah yang 

harus dilakukan untuk menjadikan peluang usaha tersebut 

menjadi suatu bentuk usaha yang nyata. 

 

 

PENGEMBANGAN 

RENCANA BISNIS DALAM 

KEWIRAUSAHAAN 
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