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Perpustakaan
Pasca Pandemi

Perpustakaan merupakan jantungnya sekolah karena perpustakaan sangat
dibutuhkan bagi sekolah untuk keberlangsungan proses Pendidikan. Adanya perpustakaan
dapat mempermudah peserta didik untuk mendapatkan akses informasi yang dibutuhkan
dalam pemenuhan tugas sekolah maupun peningkatan pengetahuan peserta didik. Namun,
kondisi perpustakaan sekolah saat pandemi covid 19 dapat dikatakan “hidup segan, matipun
tak mau” artinya banyak perpustakaan sekolah pada saat itu kurang menjalankan fungsi-
fungsi perpustakaan sebagaimana mestinya. Perpustakaan yang seharusnya dapat dikelola
dengan baik terlihat tidak dapat dikelola secara professional.

Disisi lain kondisi perpustakaan juga memprihatinkan karena kurangnya sarana dan
prasarana yang terdapat pada perpustakaan serta minimnya pustakawan yang sesuai dengan
bidang keahliannya. Kondisi tersebut menyadarkan kita bahwa perpustakaan membutuhkan
bantuan dan dukungan baik materi maupun immaterial dari berbagai pihak dalam melakukan
inovasi dan perbaikan pengelolaan.Adapun inovasi dan perbaikan pengelolaan perpustakaan
melalui penataan manajemen perpustakaan yang lebih professional salah satunya dengan
menerapkan manajemen perpustakaan berbasis SLIMS guna menghidupakan kembali ruh
perpustakaan yang menyediakan berbagai macam informasi agar dapat diakses dimanapun,
kapanpun. Namun, penerapan penataan manajemen perpustakaan perlu juga didukung
dengan kegiatan pemasaran perpustakaan yang dapat dilakukan dengan memanfaatkan web
perpustakaan maupun media sosial.

Buku manajemen perpustakaan pasca pandemic ini juga menjelaskan contoh-
contoh manajemen perpustakaan dibeberapa Madrasah Aliyah yang sudah menerapkan
SLiMS dan mengimplementasikan manajemen pemasaran perpustakaan.

Terbitnya buku ini diharapkan dapat memberikan tambahan khazanah keilmuan bagi
pustakawan dalam pengelolaan perpustakaan berbasis SLiMS dengan dibarengi kegiatan
pemasaran perpustakaan.
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KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha
Esa, karena atas berkat dan rahmat-Nya, kami dapat
menyelesaikan buku ini. Penulisan buku merupakan buah
karya dari pemikiran penulis yang diberi judul “Manajemen
Perpustakaan Pasca Pandemi”. Kami menyadari bahwa
tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak sangatlah
sulit bagi saya untuk menyelesaikan karya ini. Oleh karena
itu, kami mengucapkan banyak terima kasih pada semua
pihak yang telah membantu penyusunan buku ini. Sehingga
buku ini bisa hadir di hadapan pembaca.

Buku ini memberikan padangan bagaimana langkah
untuk mendorong dan memberikan bekal materi
pemanfaatan aplikasi teknologi informasi khususnya dalam
sistem otomasi perpustakaan Dberbasis SliIMS dan
pemanfaatan media sosial dalam mempromosikan koleksi
dan layanannya dengan lebih optimal

Penulis menyadari bahwa buku ini masih jauh dari
kesempurnaan. Oleh karena itu kritik dan saran yang
membangun sangat dibutuhkan guna penyempurnaan buku
ini. Akhir kata kami berharap Tuhan Yang Maha Esa
berkenan membalas segala kebaikan semua pihak yang telah
membantu. Semoga buku ini akan membawa manfaat bagi
pengembangan ilmu pengetahuan.
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BAB
PENDAHULUAN

Sekolah atau madrasah merupakan lembaga
pendidikan dan sumber informasi bagi masyarakat dalam
menerima berbagai pengajaran dan sumber belajar. Peran
strategis dimiliki sekolah untuk menciptakan kehidupan
masyarakat yang stabil, aman, harmonis, dan produktif.
Penyelenggaraan  sekolah  menghasilkan  banyak
pengetahuan sebagai hasil pembelajaran yang dilakukan
oleh siswa dan guru. Pembelajaran dengan berbagai
kurikulum akan bertambah setiap pergantian tahun,
sehingga perlu dilakukan pengelolaan koleksi yang
beragam dan mudah diakses untuk digunakan sebagai
penunjang dalam memahami pembelajaran serta
peningkatan ilmu pengetahuan (Syahdan [et.al], 2021).

Sejarah tidak pernah lupa bahwa saat terjadinya
pandemi tahun 2020, seluruh aktivitas sekolah mengalami
perubahan dari pembelajaran luar jaringan (luring/ onsite)
menjadi pembelajaran dalam jaringan (daring/ online).
Pandemi Covid-19 yang membuat perubahan tersebut
mendorong pembelajaran antara guru dan murid
berupaya beradaptasi dengan fenomena pembelajaran
model baru. Disebutkan bahwa sejak masa pandemi
aktivitas sekolah 25% dilakukan secara online dengan



BAB
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PERPUSTAKAAN

Pengertian Perpustakaan

Perpustakaan = merupakan suatu layanan
masyarakat dalam bidang ilmu pengetahuan (Rahma,
2018). perpustakaan memberikan berbagai macam
bahan pustaka dan terdapat sumber informasi melalui
berbagai media baik yang tercetak maupun digital dan
terekam. banyaknya ketersediaan sumber informasi
perlu  didukung dengan pemberian layanan
perpustakaan yang beragam. untuk itu perpustakaan
perlu melakukan tata kelola agar memudahkan
pengunjung perpustakaan mengakses berbagai
sumber informasi yang tersedia. Namun saat ini,
perpustakaan tak cukup hanya mengandalkan tata
kelola yang bersifat manual perlu adanya inovasi
dalam pemanfaatan tata kelola perpustakaan berbasis
digital agar terbentuknya optimasi tata kelola
perpustakaan.

Secara peraturan perundangan pengertian
perpustakaan adalah adalah institusi pengelola koleksi
karya tulis, karya cetak dan atau karya rekam secara
profesional dengan sistem yang baku guna memenuhi
kebutuhan pendidikan, penelitian, pelestarian,



BAB
PEMASARAN

DIGITAL

A. Pengertian Pemasaran

Pemasaran merupakan salah satu upaya yang
harus dilakukan dalam memperkenalkan suatu
lembaga berikut produk-produk yang ditawarkan.
Pemasaran bukan berbicara tentang kegiatan
penjualan. karena dalam pemasaran kegiatan-
kegiatannya saling berhubungan satu sama lain.
sebelummelakukan produksi terhadap produk pada
dasarnya kegiatan pemasaran sudah dimulai dimulai
dan tidak hanya berakhir oleh penjualan. Kegiatan
pemasaran bukan hanya dilakukan kepada lembaga
yang bergerak dalam menghasilkan produk berupa
barang tetapi juga lembaga yang menghasilkan produk
berupa jasa atau layanan. Salah satunya adalah
perpustakaan yang juga perlu mensosialisasikan
dirinya dengan baik hingga terbentuk image yang baik
dan menarik penggunanya untuk memanfaatkan
sumber-sumber informasi di dalamnya.

Menurut Utama, (2017) pemasaran diartikan
sebuah proses yang berkelanjutan yang berorientasi
pada hubungan aktivitas yang saling terkait dan
terintegrasi. Dalam pengertian yang lebih luas
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BAB PEMASARAN

DIGITAL
PERPUSTAKAAN

A. Pemanfaatan SLiMS pada Masa Post Pandemi

Masa post pandemi memberikan pelajaran bagi
semua lini organisasi, baik itu khususnya lembaga
pendidikan. Berbagai kebijakan yang ditetapkan
kepala sekolah terkait akses yang akan diberikan
kepada siswa membuat pustakawan tertantang dalam
merancang perpustakaan berbasis online. Seperti yang
terlihat dari hasil penelitian yang dilakukan Suharti,
menyatakan bahwa masa post pandemi perpustakaan
perlu membuat inovasi diantaranya: (1) layanan
penelusuran online, (2) layanan e-resources, (3)
layanan repositori institusi, (4) layanan digital library,
(5) layanan cek plagiasi online, (6) layanan bebas
pustaka online, (7) tutorial online), (8) literasi informasi
online, (9) webinar, (10) konsultasi perpustakaan dan
kepustakawanan online. Inovasi yang dinyatakan
Suharti memberikan gambaran kepada para
pustakawan agar dapat meluaskan akses sumber
informasi atau berbagai layanan yang dibutuhkan
masyarakat berbasis online.
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BAB

PENUTUP

Secara umum tata kelola perpustakaan sudah
dilakukan dengan berdasarkan standar-standar yang
berlaku, mulai dari manajemen pengembangan koleksi,
pengolahan hingga layanan bahan pustaka kepada
pemustaka, karena sudah dikelola oleh tenaga fungsional
pustakawan. Dalam hal ini masih ada beberapa temuan di
masing- masing perpustakaan MAN seperti kurangnya
sarana daninsfrastuktur seperti jumlah komputer, scanner
barcode, daya listrik, rak koleksi, kurangnya pemeliharaan
gedung/  ruangan  termasuk  keamanan = dan
kenyamanannya, serta kurangnya sarana pada ruang
koleksi dan ruang baca, belum maksimalnya kebijakan
madrasah terkait SDM khususnya penugasan dalam
jabatan kepala perpustakaan, dan penganggaran
pengadaan koleksi tercetak maupun non cetak selain
buku paket.

Penggunaan SLiMS belum optimal sehingga
dilakukan pendampingan untuk mengatasi masalah-
masalah atau kendala yangdihadapi dalam pemanfaatan
aplikasi tersebut di perpustakaan.
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