Dr:(Cand). Drs. Agus Mulyono, B.Sc. .M. ﬁ%)

"'E i

MINAT EMILIH

 GENERASI

e " PADA PII.I'IIES 2024

)

Dr. Drs. Danang Sunyoto, SH., SE., MM, C.
i " ﬁ -

f




Taniung Penulis

Dr. (Cand). Drs. Agus Mulyono, B.Sc. M.M.

. Mantan sekretaris komisi B DPRD DIY dan Tenaga Ahli Komisi
VIl A-281 DPR Rl Dosen Tetap Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB)
Universitas Janabadra Yogyakarta. Mengajar mata kuliah, Manajemen
Pengantar, Manajemen Bisnis, Manajemen Pemasaran, Manajemen
Bisnis Eceran, Manajemen Pemasaran Jasa, Manajemen Strategi, dan
Perpajakan. Akiif penelitian dan pengabdian masyarakat khususnya dari dana BRIN.
Selain itu juga aktif menulis artikel di media massa. Banyak penghargaan yg diterimanya.

Tentang Editor

; | Dr. Drs. Danang Sunyoto, S.H., S.E., MM., C.B.L.D.M.

"-‘, ~ Dosen Tetap Prodi Manajemen (S1) dan Magister Manajemen
3 © (82), Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Janabadra. Anggota
IKABADRA. Doktor {S3) lulusan Universitas Islam Yogyakarta. Pernah
mengajar di Lembaga Pendidikan Komputer, Universitas Teknologi
: Yogyakarta (UTY), Universitas Mercu Buana (UMB), Universitas
Sarjanawiyata Tamansiswa (UST), AKPER Karya Husada Yogyakarta. Aktif Penelitian
Jumnal Nasional dan Intemasional, Jumal Pengabadian kepada Masyarakat dan
menulis buku literature. Saat ini menjabat Ketua Bidang Pengabdian Kepada
Masyarakat (2021-2025) Universitas Janabadra, Yogyakarta.

[EEUR R B SR R R

Wiy




MINAT MEMILIH GENERASI MILENIAL
PADA PILPRES 2024

Dr. (Cand). Drs. Agus Mulyono, M.M.

///E

evreka
media akrara

PENERBIT CV.EUREKA MEDIA AKSARA



MINAT MEMILIH GENERASI MILENITAL

PADA PILPRES 2024
Penulis : Dr. (Cand). Drs. Agus Mulyono, BSc., M.M.
Editor : Dr. Drs. Danang Sunyoto, S.H., S.E.,, M.M.,
C.B.L.D.M.

Desain Sampul: Eri Setiawan

Tata Letak : Vivi Fajar Setyaningrum, S.Pd.
ISBN : 978-623-487-928-5

No. HKI : EC00202328929

Diterbitkan oleh: EUREKA MEDIA AKSARA,
APRIL 2023
ANGGOTA IKAPI JAWA TENGAH
NO. 225/ TE/2021

Redaksi:

Jalan Banjaran, Desa Banjaran RT 20 RW 10 Kecamatan
Bojongsari Kabupaten Purbalingga Telp. 0858-5343-1992
Surel : eurekamediaaksara@gmail.com

Cetakan Pertama : 2023

All right reserved

Hak Cipta dilindungi undang-undang

Dilarang memperbanyak atau memindahkan sebagian atau
seluruh isi buku ini dalam bentuk apapun dan dengan cara
apapun, termasuk memfotokopi, merekam, atau dengan teknik
perekaman lainnya tanpa seizin tertulis dari penerbit.

ii



KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa,
karena atas berkat dan rahmat-Nya, saya dapat menyelesaikan
buku ini. Penulisan buku merupakan buah karya dari pemikiran
penulis yang diberi judul “Minat Memilih Pada Generasi
Milenial Pada Pilpres Tahun 2024”. Saya menyadari bahwa
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BAB
PENDAHULUAN

Ada pertanyaan, mengapa kajian ini mengambil tema,
“Minat Memilih Partai Politik pada Kelompok Milenial
Menghadapi Pilpres Tahun 2024”. Ada beberapa penjelasan
yang dijabarkan sebagai berikut.

1. Suatu negara yang berbentuk republik, seperti Indonesia,
maka pengambilan keputusan dalam POLEKSOSBUD,
bidang politik menggunakan instrumen partai politik
(parpol), dengan parpol inilah keputusan kenegaraan
perpolitikan akan diambil untuk menjadi kebijakan dasar
dalam membangun negaranya. Untuk itulah kehidupan
perpolitikan di suatu negara yang berbentuk republik seperti
Indonesia menjadi suatu hal yang selalu menarik untuk
diikuti dan diperbincangkan termasuk untuk diteliti.
Semenjak Era Reformasi, bergulir tahun 1990-an,
memunculkan demokratisasi kuat di masyarakat dalam
menggunakan logika “kebersamaan” (Sarah Birch, 2001).
Perlu diingat bahwa keberadaan partai politik merupakan
unsur keseimbangan dan teori pernilaian sosial untuk
menentukan partai politiknya (Wouter van der Brug, 2001)
dan pilihan tersebut dipengaruhi kinerja ekonomi (Geoffrey
Evan and Robert Andersen, 2004), (Raymond Duch and
Randolph Stevensen, 2013), sekalipun persepsi ekonomi
sendiri terstruktur oleh pilihan suara pemilih (Christoper W.,
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Minat Membeli atau Minat Memilih

Minat beli atau minat memilih kembali adalah teori
yang membahas tentang faktor-faktor yang membentuk
perilaku konsumen yakni perilaku membeli (apabila positif)
atau sebaliknya tidak membeli (apabila negatif) terhadap
suatu produk. Penerapan dari teori ini dapat diperlebar bagi
konsumen yang sudah menjadi pelanggan atau customer
dari suatu produk, sehingga bagi para pelanggan tersebut
akan berperilaku untuk membeli lagi (repurchase) atau
sebaliknya untuk tidak membeli lagi. Apabila pelanggan
tersebut telah dapat dibentuk perilakunya untuk senantiasa
membeli kembali produk itu, maka akan terbentuklah apa
yang dikenal sebagai “Loyalitas Pelanggan” atau Customer
Loyality. Teori minat beli tersebut akan sangat membantu
bagi Partai Politik untuk mempengaruhi para konstituennya
agar memilih serta memilih kembali Partai Politiknya dan
kemudian akan timbul loyalitas konstituen terhadap Partai
Politik tersebut. Adapun teori atau model yang sudah penulis
singgung pada pembahasan sebelumnya bahwa pada kajian
ini juga menambahkan satu kebaruan yaitu dimana
penelitian yang menyambungkan antara generasi milenial
dengan teknologi, yang teori atau modelnya terdapat pada
TAM  (Technology  Acceptance ~ Model). Teori TAM
menambahkan dua konstruk utama ke dalam modelnya. Dua
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A. Pilpres Indonesia Tahun 2024

Pilihan presiden di Tahun 2024 merupakan bagian dari
pesta demokrasi serentak, baik Pilpres, Pileg dan Pilkada
dilaksanakan secara bersamaan dalam tahun 2024. KPU RI
menjadwalkan bahwa Pilpres di bulan Februari 2024,
kemudian pilihan legislatif dibulan Agustus 2024, dan
Pilkada di akhir tahun. Untuk itulah, penulis sangat tertarik
untuk membahas minat generasi milenial dalam memilih
calon presiden yang diusung oleh Partai Politik dan atau
koalisi beberapa Partai Politik. Pemilih milenial merupakan
pemilih yang urgent untuk diteliti, mengingat pemilih inilah
yang akan meneruskan estafet demokrasi berkelanjutan di
Indonesia. Generasi milenial dalam pemilih umum tahun
2014, dan 2019 mencapai 40% dari populasi yang ada. Jumlah
pemilih di DIY pada pemilu tahun 2014 sebesar 2.732.621
orang, terdiri dari laki-laki sebanyak 1.320.583 orang dan
perempuan sebanyak 1.430.038 orang. Jumlah pemilih di DI'Y
pada pemilu tahun 2019 sebesar 2.695.805 orang, terdiri dari
laki-laki sebanyak 1.312.558 orang, perempuan sebanyak
1.383.247 orang. Mengingat potensi yang besar dimasa
pemilu mendatang, maka diperlukan strategi untuk mampu
menggaet pemilih milenial memilih Partai Politiknya dalam
pemilu presiden, pemilu legislatif dan pemilu kepada daerah

27



BAB
PENUTUP

Persepsi terhadap Partai Politik tidak mempengaruhi
minat memilih Presiden. Temuan ini tentu akan menjadikan
koreksi karena seyogyanya persepsi terhadap Partai Politik yang
baik akan memberikan sikap positif terhadap minat memilih
Presiden yang merupakan bagian pemilu serentak antara
Pilihan Presiden (Pilpres), Pilihan Legislatif (Pileg) maupun
Pilihan Kepala Daerah (Pilkada) dan diharapkan akan
mendatangi Tempat Pemungutan Suara (TPS) untuk memberi
dukungan suaranya. Terdapat beberapa hal yang perlu menjadi
perhatian, yaitu: 1) generasi milenial kurang menaruh perhatian
pada hal-hal yang berkaitan dengan politik; 2) kurangnya peran
pemimpin atau pemangku jabatan dalam mendorong peran
aktif kaum milenial untuk ikut meramaikan dunia perpolitikan
di indonesia; 3) kurangnya pemahaman pada generasi milenial
mengenai pentingnya pemilu dalam menentukan masa depan
bangsa melalui demokrasi.

Persepsi terhadap kepemimpinan Nasional dari seorang
individu milenial akan mempunyai sikap seperti apa terhadap
minat memilih Presiden yang diyakininya, yang merupakan
bagian pemilu serentak antara Pilihan Presiden (Pilpres), Pilihan
Legislatif (Pileg) maupun Pilihan Kepala Daerah (Pilkada). Jika
individu milenial mempunyai persepsi yang positif terhadap
kepemimpinan nasional dari sikap subyektif nya, maka pada
pemilu tahun 2024, diharapkan akan mendatangi Tempat
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