




 

i 

PENGEMBANGAN MINAT 

KEWIRAUSAHAAN  

 

 

Dr. Yusni Arni, S.E., M.Pd. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 PENERBIT CV.EUREKA MEDIA AKSARA 

  



ii 

PENGEMBANGAN MINAT KEWIRAUSAHAAN 

 

Penulis  : Dr. Yusni Arni, S.E., M.Pd. 

Editor :  Dwi Winarni, S.E., M.Sc. Ak. 

Desain Sampul : Ardyan Arya Hayuwaskita 

Tata Letak : Nurlita Novia Asri 

ISBN  : 978-623-151-048-8 

No. HKI  : EC00202346471 

 

Diterbitkan oleh : EUREKA MEDIA AKSARA, MEI 2023 

ANGGOTA IKAPI JAWA TENGAH 

NO. 225/JTE/2021 

Redaksi: 

Jalan Banjaran, Desa Banjaran RT 20 RW 10 Kecamatan 

Bojongsari Kabupaten Purbalingga Telp. 0858-5343-1992 

Surel : eurekamediaaksara@gmail.com 

Cetakan Pertama : 2023 

All right reserved 

Hak Cipta dilindungi undang-undang 

Dilarang memperbanyak atau memindahkan sebagian 

atau seluruh isi buku ini dalam bentuk apapun dan 

dengan cara apapun, termasuk memfotokopi, merekam, 

atau dengan teknik perekaman lainnya tanpa seizin 

tertulis dari penerbit. 

  



 

iii 

KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang 

Maha Esa, karena atas berkat dan rahmat-Nya, saya dapat 

menyelesaikan buku ini. Penulisan buku merupakan buah 

karya dari pemikiran penulis yang diberi judul 

´3HQJHPEDQJDQ�0LQDW�.HZLUDXVDKDDQµ��6D\D�PHQ\DGDUL�

bahwa tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak 

sangatlah sulit bagi saya untuk menyelesaikan karya ini. 

Oleh karena itu, saya mengucapkan banyak terima kasih 

pada semua pihak yang telah membantu penyusunan 

buku ini. Sehingga buku ini bisa hadir di hadapan 

pembaca.  

Buku ini mencoba memulai dari konsep minat 

wirausaha yang dimunculkan karena adanya 

pengetahuan dan informasi mengenai kewirausahaan 

yang kemudian dilanjutkan untuk berpartisipasi secara 

langsung dalam rangka mencari pengalaman dan 

akhirnya timbul keinginan untuk meperhatikan 

pengalaman tersebut serta berani mengambil resiko untuk 

menjalankan usaha sendiri. 

Pada umumnya kewirausahaan bukan hanya 

diartikan sebagai keterampilan bisnis, lebih penting 

daripada itu kewirausahaan adalah sikap kreatif, inovatif, 



iv 

dan berani mengambil keputusan sehingga dijadikan 

sikap hidup dalam karakter bangsa.  

Penulis menyadari bahwa buku ini masih jauh dari 

kesempurnaan. Oleh karena itu kritik dan saran yang 

membangun sangat dibutuhkan guna penyempurnaan 

buku ini. Akhir kata saya berharap Tuhan Yang Maha Esa 

berkenan membalas segala kebaikan semua pihak yang 

telah membantu. Semoga buku ini akan membawa 

manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan. 

 

  



 

v 

DAFTAR ISI  

 

KATA PENGANTAR ....................................................... iii 

DAFTAR ISI ........................................................................ v 

DAFTAR TABEL ............................................................ viii 

DAFTAR GAMBAR ......................................................... ix 

BAB 1  PENDAHULUAN ................................................... 1 

A. Kewirausahaan dalam Pembangunan 

Ekonomi ............................................................... 1 

B. Peran Perguruan Tinggi dalam Membangun 

Kewirausahaan ................................................. 12 

BAB 2  TEORI KEWIRAUSAHAAN .............................. 20 

A. Theory of Planned Behavior/Teori Perilaku 

Terencana (TPB) ................................................ 20 

B. Teori Sosial Kognitif ......................................... 34 

C. Shapero Entrepreneurial Event Theory  

(SEE) ................................................................... 38 

BAB 3  SELF EFFICACY .................................................... 41 

A. Pengertian Self Efficacy ..................................... 41 

B. Sumber-sumber Self efficacy ............................. 43 

C. Komponen Self efficacy ..................................... 44 

D. Indikator Efikasi Diri........................................ 46 

E. Dampak Self Efficacy ......................................... 48 

 



vi 

BAB 4  KEGIATAN PEMBELAJARAN 

KEWIRAUSAHAAN ............................................ 55 

A. Minat Wirausaha .............................................. 55 

B. Indikator Minat Wirausaha ............................. 60 

C. Indikator Sikap Kewirausahaan ..................... 63 

D. Dampak Sikap Kewirausahaan ....................... 65 

E. Pembelajaran Kewirausahaan ......................... 72 

F. Indikator Pembelajaran Kewirausahaan........ 77 

G. Dampak Pembelajaran Kewirausahaan ......... 80 

BAB 5  JEJARING SOSIAL ONLINE ............................. 87 

A. Pengertian Jejaring Sosial Online .................... 87 

B. Fungsi Media Sosial dalam Pengembangan 

Kewirusahaan ................................................... 88 

C. Indikator Jejaring Sosial Online ....................... 92 

D. Dampak Jejaring Sosial Online Terhadap 

Minat Wirausaha .............................................. 94 

BAB 6  MOTIVASI BERPRESTASI ................................ 99 

A. Pengertian Motivasi Berprestasi ..................... 99 

B. Teori Motivasi ................................................. 101 

C. Indikator Motivasi Berprestasi ...................... 106 

D. Dampak Motivasi Berprestasi ....................... 108 

BAB 7  PENGEMBANGAN KREATIVITAS .............. 118 

A. Pengertian Kreativitas .................................... 118 

B. Indikator Kreativitas Kewirausahaan .......... 128 

C. Dampak Kreativitas ........................................ 130 



 

vii 

D. Dampak Minat Wirausaha Melalui  

Kreativitas........................................................ 135 

BAB 8  PENUTUP ............................................................ 141 

DAFTAR PUSTAKA....................................................... 151 

TENTANG PENULIS ..................................................... 192 

 

 

 

 

  



viii 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 2.1. Respon yang digunakan untuk Penyimpulan 

Sikap .................................................................... 26 

Tabel 3.1. Rerata deskripsi efikasi diri .............................. 47 

Tabel 4.1. Rerata deskripsi Minat Wirausaha .................. 61 

Tabel 4.2. Rerata deskripsi Sikap Kewirausahaan ........... 64 

Tabel 4.3. Rerata deskripsi Pembelajaran  

Kewirausahaan .................................................. 78 

Tabel 5.1. Rerata deskripsi Jejaring Sosial Online ........... 93 

Tabel 6.1. Rerata deskripsi Motivasi Berprestasi ........... 107 

Tabel 7.1. Perbedaan Berpikir Kritis dan Berpikir  

Kreatif................................................................ 126 

Tabel 7.2. Rerata deskripsi kreativitas kewirausahaan . 129 

 

 

 

  



 

ix 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1. Theory of Planned Behavior ........................ 21 

Gambar 2.2. Model Konsep Teori Sosial Kognitif ........... 35 

Gambar 5.1. Model TAM .................................................... 91 

Gambar 6.1. Hierarki Kebutuhan Maslow ..................... 103 

 

 

  



x 

 

 

 

 

 

 

 

PENGEMBANGAN MINAT 

KEWIRAUSAHAAN  

 

 

Dr. Yusni Arni, S.E., M.Pd. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

1 

BAB 

1 PENDAHULUAN 

 

A. Kewirausahaan dalam Pembangunan Ekonomi 

Pengangguran menjadi permasalahan klasik 

yang sering terjadi di negara berkembang salah 

satunya adalah Indonesia. Pengangguran merupakan 

ketidakseimbangan antara jumlah angaktan kerja 

dengan kesempatan kerja yang menyebabkan sulitnya 

angkatan kerja untuk memperoleh pekerjaan. 

Terbatasnya kesempatan para angkatan kerja untuk 

memperoleh pekerjaan menunjukkan bahwa lapangan 

pekerjaan sangat sedikit sehingga diharapkan para 

angkatan kerja tidak hanya berfokus pada mencari 

akan tetapi mampu menciptakan sebuah lapangan 

pekerjaan yaitu dengan kewirausahaan. Istilah 

Kewirausahaan atau Entrepreneurship pertama kali 

dikemukakan oleh Richard Cantilon pada tahun 1755, 

yaitu entrepreneurial is an innovation and individual 

developing something. pada tahun 1803 J. B. Say 

PENDAHULUAN 
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BAB 

2 TEORI KEWIRAUSAHAAN 

 

A. Theory of Planned Behavior/Teori Perilaku Terencana 

(TPB) 

Ajzen (1991: 182) dalam Theory of Planned Behavior 

menjelaskan bahwa niat dipengaruhi sikap, norma 

subjektif, dan kontrol perilaku yang dirasakan. Latar 

belakang munculnya TPB ialah Theory of Reasoned 

Action (teori perilaku yang beralasan), yang lebih 

menekankan pada rasionalitas perilaku individu dan 

tindakan yang menjadi sasaran ada dalam kendali 

kesadaran individu tersebut. Salah satu contohnya 

\DLWX�´6D\D� WDKX�VD\D�GDSDW�EHODMDU�GHQJDQ�EDLN�� MLND�

VD\D�PHPDQJ�PHQJKHQGDNLQ\Dµ�WHWDSL�NHQ\DWDDQQ\D��

tidak semua perilaku ada pada kendali kesadaran 

penuh individu tersebut. Ajzen melakukan perluasan 

guna menambahkan variabel baru untuk dalam rangka 

menyempurnakan teori sebelumnya yaitu 

menambahkan perhatian pada konsep kemauan 

TEORI 

KEWIRAUSAHAAN 
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BAB 

3 SELF EFFICACY 

 

A. Pengertian Self Efficacy 

Pembentukan minat wirausaha seseorang sangat 

dipengaruhi oleh self efficacy. Bandura (1986: 391) 

menjelaskan minat wirausaha dijelaskan sebagai 

penilaian terhadap kemampuan yang dimiliki oleh diri 

individu untuk melakukan suatu tindakan tertentu. 

Respon adalah harapan atas konsekuensi yang 

diterima atas perilaku tersebut. Contoh dari keyakinan 

efikasi adalah individu yakin mampu untuk melompat 

setinggi 2 meter, contoh dari konsekuensi respon 

adalah antisipasi diri terhadap pengakuan masyarakat 

bahwa individu mampu melompat setinggi 2 meter, 

sedangkan konsekuensi respon adalah konsekuensi 

dari perbuatan yang dilakukan bukan perbuatan itu. 

Jess (2010: 212) menjelaskan bahwa efikasi diri adalah 

keyakinan akan kemampuan yang dimiliki dan 

kemampuan melakukan kontrol terhadap perilaku diri 

SELF EFFICACY 
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BAB 

4 KEGIATAN PEMBELAJARAN KEWIRAUSAHAAN 

 

A. Minat Wirausaha 

Minat wirausaha dianggap sebagai aspek paling 

kritis untuk pembentukan bisnis baru di masa depan 

Kolvereid, (2016: 100). Perilaku manusia adalah respon 

stimulus atau direncanakan, kewirausahaan dapat 

dianggap sebagai perilaku terencana. Semua perilaku 

yang direncanakan harus dimaksudkan (Krueger, 

Reilly & Casrud, 2000: 1). Dengan demikian minat 

dianggap sebagai proses multistep yang dapat 

mengarah pada penciptaan bisnis, yaitu memiliki 

peran yang spesifik yang bertujuan untuk fokus dalam 

perbuatan yaitu sebagai perantara antara 

pertimbangan yang dikaji secara mendalam, diyakini 

serta diinginkan seseorang dalam melakukan suatu 

perbuatan (Handaru, Parimita, Winarni & 

Mufdhalifah, 2015: 46). 

  

KEGIATAN 

PEMBELAJARAN 

KEWIRAUSAHAAN 
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BAB 

5 JEJARING SOSIAL ONLINE 

 

A. Pengertian Jejaring Sosial Online 

Perkembangan teknologi internet membawa 

dampak yang baru dalam berkomunikasi di 

masyarakat. Kehadiran media sosial merubah cara 

pandang masyarakat dalam berkomunikasi (Tess, 

2013: 2; Zhang, Ma, dan Zu (2019: 2). Pada saat ini 

aksesibilitas platform media sosial dapat digunakan 

kapanpun, dimanapun dan kapan saja yang 

mendukung dan memberi manfaat pemakainya seperti 

pembelajaran kolaboratif dan kreativitas (Wu, Pan, 

Yuan 2017: 2). Media sosial termasuk kedalam media 

online yang para penggunanya dapat dengan mudah 

berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan isi. Contoh 

media sosial adalah blog, jejaring sosial, forum, wiki, 

virtual blog, facebook, twitter, dan lain sebagainya. 

Kaplan dan Haenlein (2011: 253) menjelaskan media 

sosial sebagai media online yang mendukung dan 

JEJARING SOSIAL 

ONLINE 
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BAB 

6 MOTIVASI BERPRESTASI 

 

A. Pengertian Motivasi Berprestasi 

Mc Clelland di dalam Suryana (2013: 47) 

menjelaskan motivasi berprestasi sebagai usaha yang 

dilakukan seseorang untuk mengerahkan seluruh 

kemampuan dan keahlian yang dimilikinya untuk 

menjelaskan tugas dan tanggung jawab dalam rangka 

mencapai sasaran yang telah ditetapkan. Robbins dan 

Judge (2015: 45) mendefinisikan motivasi berprestasi 

sebagai sesuatu yang mendorong seseorang untuk 

melaksanakan sesuatu secara maksimal serta berupaya 

mengerahkan seluruh kemampuannya agar lebih 

unggul dari manusia lainnya dan mencapai 

kesuksesan. Paulina dan Wardoyo (2013: 7) 

menyatakan kebutuhan berprestasi sebagai keinginan 

individu untuk mencapai sesuatu yang sulit, 

mengungguli,dan melakukan lebih baik dari yang lain 

atau tugas dengan sebaik-baiknya. Faktor motivasi 

MOTIVASI 

BERPRESTASI 
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BAB 

7 PENGEMBANGAN KREATIVITAS 

 

 

A. Pengertian Kreativitas 

Kemampuan untuk mengembangkan ide dan 

cara baru untuk menyelesaikan masalah dan 

menemukan peluang dijelaskan sebagai kreativitas. 

Beberapa istilah terkait kreativitas sering muncul 

dalam dunia pendidikan seperti "create," "creative," dan 

"creativity". Hasirci dan Demirkan (2003: 1) berkaitan 

dengan kompleksitas kreativitas, suatu definisi tunggal 

tidaklah cukup untuk memperoleh konsep 

"kreativitas" secara penuh. Kreativitas adalah suatu 

gagasan yang kompleks dan belum ada perspektif 

yang tepat dalam mendefinisikan kreativitas dalam 

bidang psikologi. Chien dan Hui (2010: 50) 

menegaskan ciri khas umum yang ada pada kreativitas 

yaitu unsur keaslian (baru) dan kesesuaian. Meneliti 

hubungan antara kreativitas dan minat wirausaha 

PENGEMBANGAN 

KREATIVITAS 
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BAB 

8 PENUTUP 

 

Menumbuhkan minat wirausaha di perguruan 

tinggi perlu diperhatikan faktor-faktor yang membentuk 

minat wirausaha. Menurut Priyanto, (2012: 33) 

mengelompokan faktor-faktor minat wirausaha kedalam 

dua faktor yang penting yaitu faktor internal dan faktor 

eksternal. Faktor yang berasal dari dalam diri wirausaha 

(internal) dapat ditunjukan oleh sipat-sipat personal, 

sikap seseorang, kemauan, dan kemampuan individu 

yang dapat memberi kekuatan individu untuk 

berwirausaha sepert tingginya kreativitas, dan efikasi diri. 

Faktor eksternal merupakan faktor-faktor dari luar diri 

wirausaha, diantaranya lingkungan sekitar seperti 

keluarga, lingkungan bisnis, lingkugan fisik, lingkungan 

Pendidikan/pembelajaran, lingkungan sosial ekonomi 

dan lain-lain. 

  

PENUTUP 
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