




i 
 

EKONOMI MANAJERIAL 

KONSEP, APLIKASI, DAN PENGAMBILAN 

KEPUTUSAN 
 

 

Krissantina Eferyn 

Monica Rosiana 

Esther Kembauw 

Leroy Samy Uguy 

Agustinar 

Rini Desfaryani 

Ratna Widayanti 

Henny Sjafitri 

Dewi Mariam Widiniarsih 

Ramadhania 

Suwandi 

Blasius Manggu 

Marlina 

M. Sihab Ridwan 

Anne Lasminigrat 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
PENERBIT CV.EUREKA MEDIA AKSARA 

  



ii 
 

EKONOMI MANAJERIAL 

KONSEP, APLIKASI, DAN PENGAMBILAN KEPUTUSAN 

 

Penulis : Krissantina Eferyn│Monica Rosiana│Esther 

Kembauw│Leroy Samy Uguy│Agustinar│Rini 

Desfaryani│Ratna Widayanti│Henny Sjafitri│ 

Dewi Mariam Widiniarsih│Ramadhania│ 

Suwandi│Blasius Manggu│ Marlina│M. Sihab 

Ridwan│Anne Lasminigrat 

 

Editor : Suwandi, S.E., M.Ak., C.GL., C.PI., CNFW., 

C.FTax., CPABC., C.FR., C.AFE., CBPA., C.AP., 

C.CSR., C.RM., CQMS., CBSP., CFAP., CTP., 

CPPSP. 

 

Desain Sampul : Eri Setiawan 

 

Tata Letak : Rizki Rose Mardiana 

 

ISBN : 978-623-487-962-9 

 

Diterbitkan oleh : EUREKA MEDIA AKSARA, APRIL 2023 

ANGGOTA IKAPI JAWA TENGAH 

NO. 225/JTE/2021 

Redaksi: 

Jalan Banjaran, Desa Banjaran RT 20 RW 10 Kecamatan Bojongsari 

Kabupaten Purbalingga Telp. 0858-5343-1992 

Surel : eurekamediaaksara@gmail.com  

Cetakan Pertama : 2023 

All right reserved 

 

Hak Cipta dilindungi undang-undang 

Dilarang memperbanyak atau memindahkan sebagian atau seluruh 

isi buku ini dalam bentuk apapun dan dengan cara apapun, 

termasuk memfotokopi, merekam, atau dengan teknik perekaman 

lainnya tanpa seizin tertulis dari penerbit. 

  



iii 
 

KATA PENGANTAR EDITOR 
  

Bismillahir Rahmanir Rahim 

Sesuai dengan tanggung jawab yang diberikan, tugas Editor 

adalah membantu dalam memperbaiki format dan sistematika 

penyusunan buku sehingga lebih menarik, terarah, dan mudah 

dipahami oleh semua kalangan pembaca. Editor tidak menekankan 

pada perbaikan-perbaikan yang sifatnya substansial kepada Tim 

Penulis, akan tetapi hanya memberikan masukan yang bertujuan 

agar tulisan lebih berbobot. 

Editor mengucapkan terima kasih kepada penerbit Eureka 

Media Aksara yang telah membantu terbitnya buku ini dan telah 

memberikan kepercayaan penuh kepada Editor untuk mengedit 

buku ini. Editor mengakui bahwa buku ini masih terdapat 

kekurangan. Untuk itu, sudilah kiranya para pembaca memberikan 

kritik dan saran yang sifatnya membangun demi perbaikan buku 

ini pada edisi-edisi berikutnya. Kepada Tim Penulis, Editor 

menyampaikan penghargaan setinggi-tingginya atas jerih payah 

untuk menuangkan hasil pemikirannya ke dalam sebuah tulisan ini; 

ke depannya diharapkan tetap produktif menulis dan 

menghasilkan karya-karya terbaik. Akhir kata, semoga buku ini 

memberikan manfaat bagi semua kalangan. 

  

Bone,     Maret 2023 

Editor, 

 

Suwandi 

  



iv 
 

PRAKATA 
  

Puji syukur tak henti-hentinya kami ucapkan atas rahmat dan 

karunia Allah Swt., sehingga buku yang berjudul “Ekonomi 

Manajerial: Konsep, Aplikasi, dan Pengambilan Keputusan” 

dapat terselesaikan. Semoga Allah Swt. senantiasa memberikan kita 

kesehatan, kesuksesan serta kebahagiaan. 

Buku ini akan mengulas tentang gambaran umum ekonomi 

manajerial, teori perusahaan, sifat dan fungsi laba, penetapan harga, 

pelaku kegiatan ekonomi, permintaan, penawaran dan 

keseimbangan pasar, perilaku konsumen, perilaku produsen, 

struktur pasar, peran pemerintah dalam perekonomian pasar, 

risiko, ketidakpastian dan pengambilan keputusan, pengambilan 

keputusan investasi, capital budgeting, krisis ekonomi global, serta 

etika dan moral bisnis.  

Penguasaan ilmu ekonomi manajerial tentulah penting, 

terutama bagi para pengambil keputusan di suatu bisnis. Hal ini 

dikarenakan dalam ekonomi manajerial akan ditekankan 

bagaimana seorang manajer akan mendapatkan informasi, 

menganalisis situasi dan mengambil keputusan strategis. Sehingga 

dengan hadirnya buku ini, diharapkan dapat menjadi bahan 

referensi bagi mahasiswa jurusan manajemen, praktisi manajemen, 

akademisi atau siapa pun yang ingin mendalami ekonomi 

manajerial. Materi yang disampaikan dalam buku ini disusun 

sesederhana mungkin dengan harapan mudah dipahami pembaca. 

Dalam kesempatan ini pula, penulis mengucapkan terima 

kasih kepada Penerbit Eureka Media Aksara yang telah 

memfasilitasi terbitnya buku ini, serta semua pihak yang tidak 

dapat penulis sebutkan satu per satu. Meski demikian, penulis 

menyadari bahwa buku ini masih sangat jauh dari kesempurnaan. 

Maka, kami berharap akan adanya saran dan masukan dari para 

pembaca untuk perbaikan buku ini ke depannya.  

 

Purwokerto,  Desember 2022 

Penulis 
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BAB 

1 
 

Krissantina Eferyn, S.E., M.Ak. 

Universitas Kadiri 

 

A. Konsep dan Definisi Ekonomi Manajerial 

Secara umum permasalahan yang dihadapi hampir 

diseluruh dunia antara lain permasalahan dalam bidang 

perdagangan, hutang, pengangguran bahkan yang sering 

menjadi perhatian adalah masalah kemiskinan. Kemiskinan 

muncul akibat dari permasalahan ekonomi. Ekonomi 

merupakan usaha manusia untuk memenuhi semua kebutuhan 

hidupnya. Semua aktivitas manusia berhubungan dengan 

kegiatan ekonomi karena pada umumnya semua aktivitas 

manusia berhubungan dengan pemenuhan kebutuhan dan 

keinginan dalam hidupnya. Pada dasarnya teori dalam ekonomi 

bisa diaplikassikan dalam dunia bisnis. Dengan adanya teori 

ekonomi bisa menjadi referensi dalam pengambilan keputusan. 

Teori ekonomi terdiri dari teori ekonomi makro dan teori 

ekonomi mikro. Dalam ekonomi makro  membahas mengenai 

pendapat nasional, output nasional, tingkat harga keseluruhan, 

laju inflasi, perilaku ekonomi secara umum. Sedangkan teori 

ekonomi mikro bisa diaplikasikan dalam dunia bisnis. 

Penerapannya dikenal sebagai ekonomi managerial.  

Kata Manajerial merupakan kata sifat dari manajemen 

yang artinya pengelolaan secara baik. Manajerial berarti 

membuat keputusan dengan baik untuk mencapai tujuan 

tertentu. Ekonomi manajerial bisa diartikan sebagai seni yang 

menggabungkan teori ekonomi dan tehnik pengambilan 

GAMBARAN UMUM 

EKONOMI 

MANAJERIAL 



11 
 

BAB 

2 
 

Monica Rosiana, S.E., M.Si. 

Universitas Jenderal Soedirman 

 

A. Alasan Keberadaan Perusahaan dan Fungsi-

fungsinya 

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia, perusahaan 

adalah suatu kegiatan yang di dalamnya terdapat beragam 

pekerjaan dan diselenggarakan dengan teratur untuk 

mendapatkan keuntungan. Kegiatan dalam perusahaan seperti 

menghasilkan, mengolah barang, melakukan perdagangan dan 

jasa, dan sebagainya. Dengan kata lain perusahaan adalah 

tempat dimana ada kegiatan memproduksi barang atau jasa. 

Faktor produksi yang mendukung keberhasilan perusahaan 

mulai dari tenaga kerja, modal, kewirausahaan dan sumber daya 

alam.  

Definisi lain mengenai perusahaan juga diatur melalui 

Undang-Undang Nomor 3 Tahun 1982, yaitu sebagai badan 

usaha di Negara Kesatuan Republik Indonesia (NKRI) yang 

memiliki tujuan mendapatkan laba. Ada dua unsur pokok yang 

dapat dijadikan pondasi oleh sebuah perusahaan, yaitu bentuk 

usaha dan jenis usaha. Dalam kaitannya dengan bentuk usaha, 

perusahaan harus menentukan dahulu apa bentuk usahanya, 

apakah perseorangan, CV atau menjadi PT.  Selanjutnya 

perusahaan harus menentukan jenis usahanya, apakah akan 

bergerak di bidang kuliner, otomotif, konveksi atau yang lain. 

Dengan kata lain, perusahaan adalah suatu organisasi yang di 

dalamnya ada pengorganisasisan sumber daya secara efektif dan 

TEORI 

PERUSAHAAN 
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BAB 

3 
 

Dr. Esther Kembauw, S.P., M.Si. 

Universitas Pattimura 

 

A. Laba Usaha vs Laba Ekonomi 

Dalam konsep akuntansi atau keuangan perusahaan, laba 

adalah penghasilan bersih yang didapatkan dari aktivitas 

perusahaan. Aktivitas yang dimaksud mulai dari proses 

produksi hingga aktivitas pemasaran untuk menjual produk. 

Nilai ini kemudian dikurangi dengan biaya kegiatan operasional 

perusahaan, dan menghasilkan angka laba bersih yang 

diperoleh perusahaan (Pinem & Dahliana, 2023). Jadi dengan 

kata lain, laba juga dapat dipahami sebagai selisih antara 

pendapatan yang diperoleh dengan total biaya yang dikeluarkan 

oleh perusahaan. Tidak sedikit dari ahli ekonomi atau pebisnis 

yang memiliki definisi pada konsep laba ini. Namun secara 

umum, pemahaman yang disebutkan dapat menjadi acuan 

dalam memahami definisi laba dalam industri dan dunia bisnis. 

 
Gambar 3. 1 Gambaran Pencapaian Laba 

SIFAT DAN 

FUNGSI LABA 
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BAB 
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Ir. Leroy Samy Uguy, M.A., Ph.D. 

Universitas Pelita Harapan Jakarta 

 

A. Konsep Penetapan Harga 

Harga dalam bahasa Inggris dikenal price, harga adalah 

perwujudan nilai suatu barang atau jasa dalam satuan uang. 

Harga bisa juga berarti kekuatan membeli untuk mencapai 

kepusaan dan manfaat. Semakin tinggi manfaat yang dirasakan 

seseorang dari barang atau jasa tertentu, semakin tinggi nilai 

tukar dari barang atau jasa tersebut.  

Harga memainkan peran strategis dalam pemasaran. Bila 

harga terlalu mahal, maka produk bersangkutan bakal tidak 

terjangkau oleh pasar sasaran tertentu atau total manfaat yang 

diterima (customer value) menjadi rendah. Sebaliknya, jika harga 

terlampau murah, perusahaan sulit mendapatkan laba atau 

sebagian konsumen mempersepsikan kualitasnya buruk. Seperti 

halnya elemen-elemen bauran pemasaran lainnya, bila 

dipergunakan secara tepat, maka harga dapat menjadi senjata 

strategis untuk bersaing secara efektif. Harga dapat disesuaikan 

atau diubah secara dramatis, tergantung apa yang ingin dicapai. 

Kendati demikian, penetapan harga secara tepat merupakan 

faktor penting dalam menentukan kesuksesan perusahaan 

dalam jangka pendek dan jangka panjang (Fandy Tjiptono, 

2015).  

Penetapan harga merupakan sebuah bagian yang penting 

dan kompleks dalam manajemen pemasaran. Di satu pihak 

penetapan harga adalah sebuah elemen yang sangat kritis, 

PENETAPAN 

HARGA 
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BAB 
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Agustinar, M.E.I. 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Langsa 

 

A. Masyarakat sebagai Konsumen dan Pemilik 

Sumber Daya 

Manusia merupakan ciptaan Tuhan sebagai maklhuk 

social maka dari itu dalam berkehidupan manusia tidak dapat 

hidup sendiri. Sebagai bukti bahwa manusia selalu 

membutuhkan orang lain dan perlu berinteraksi secara sosial. 

Salah satu bentuk interaksinya yaitu bertemunya para pedanga 

(penjual) dengan pembeli. 

Perlu diketahui bahwa di dunia nyata, para pelaku 

kegiatan ekonomi saling berhubungan dan berinteraksi dalam 

melakukan aktivitas ekonomi. Jika tidak ada interaksi diantara 

para pelaku ekonomi, kegiatan ekonomi atau sirkulasi 

perekenomian tidak berjalan secara lancar. 

Pelaku ekonomi merupakan beberapa pihak yang ikut 

terlibat langsung dalam kegiatan ekonomi  yaitu produksi, 

Konsumsi dan distribusi terhadap barang atau jasa. Peran 

pelaku kegiatan ekonomi sangat diperlukan dalam kehidupan 

bermasyarakat dan bernegara agar roda perekonomian berjalan 

dengan lancer. Dewasa ini, pelaku kegiatan ekonomi diperukan 

untuk memperbaiki roda ekonomi negara yang bertujuan untuk 

menghindari resesi. Jika kegiatan dari ekonomi berjalan lancer, 

maka keadaan keuangan (finansial) masyarakat dan negara juga 

akan semakin baik juga. 

PELAKU 

KEGIATAN 

EKONOMI 
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BAB 

6 
 

Rini Desfaryani, S.P., M.Si. 

Politeknik Negeri Lampung 

 

A. Definisi, Hukum, dan Elastisitas Permintaan 

Salah satu fundamental ekonomi utama menyangkut 

barang apa yang diproduksi dan dalam jumlah berapa. Masalah 

utama ini dapat dipecahkan dengan melihat interaksi antara 

pembeli dan penjual di pasar. Sebagai langkah awal dalam 

menjelaskan interaksi antara pembeli dan penjual, terlebih 

dahulu kita akan menjelaskan teori permintaan dan teori 

penawaran. Tarik-menarik antara penawaran dan permintaan 

suatu komoditas menentukan harga pasar dan jumlah 

komoditas yang diperdagangkan. 

Permintaan dapat dipahami sebagai jumlah barang dan 

jasa yang diminta pada harga yang berbeda pada waktu tertentu. 

Dalam ilmu ekonomi, istilah permintaan memiliki arti khusus, 

merujuk pada hubungan tertentu antara jumlah barang yang 

akan dibeli dan harganya. Permintaan adalah jumlah barang 

yang tersedia dan dapat dibeli dengan berbagai kemungkinan 

harga untuk jangka waktu tertentu, dengan variabel lain 

dianggap tidak berubah (ceteris paribus). (Gilarso, 2007). 

Permintaan seseorang atau masyarakat terhadap suatu 

barang atau jasa pada dasarnya dipengaruhi oleh berbagai 

faktor, diantaranya yaitu harga barang itu sendiri, harga barang 

komplementer atau barang substitusi, penghasilan, selera, dan 

ekspektasi harga pada masa depan.  

PERMINTAAN, 

PENAWARAN, DAN 

KESEIMBANGAN 

PASAR 
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BAB 
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Ratna Widayanti, S.E. 

Balai Pelatihan dan Pemberdayaan Masyarakat Desa Tertinggal 

dan Transmigrasi Makassar 

 

A. Efek Harga dan Hukum Permintaan 

Perilaku Konsumen adalah proses dan aktivitas ketika 

seseorang berhubungan dengan pencarian, pemilihan, 

pembelian, penggunaan, serta pengevaluasian produk dan jasa 

demi memenuhi kebutuhan dan keinginan. Namun ada pula 

yang mengartikan Perilaku Konsumen sebagai hal-hal yang 

mendasari untuk membuat keputusan pembelian misal untuk 

barang berharga jual rendah maka proses pengambilan 

keputusan dilakukan dengan mudah sedangkan untuk barang 

berharga jual tinggi maka proses pengambilan keputusan akan 

dilakukan dengan pertimbangan yang matang. 

Perilaku konsumen merupakan proses yang dinamis yang 

mencakup perilaku konsumen individual kelompok, dan 

anggota masyarakat yang secara terus menerus mengalami 

perubahan.Batasan perilaku konsumen merujuk pada perilaku 

yang diperlihatkan oleh konsumen dalam mencari, membeli, 

menggunakan, mengevaluasi, dan menghabiskan produk 

barang dan jasa yang mereka harapkan akan memuaskan 

kebutuhan mereka. Batasan tersebut perilaku konsumen 

meliputi semua tindakan yang dilakukan oleh seseorang untuk 

mencari, membeli menggunakan, mengevaluasi, dan 

menghabiskan produk. Dalam kegiatan mencari, tentu bukan 

terbatas dalam mencari barang dan atau jasa yang dibutuhkan, 

PERILAKU 

KONSUMEN 
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BAB 
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Henny Sjafitri, S.E., M.Si. 

Universitas Tamansiswa Padang 

 

A. Konsep dan Teori Perilaku Produsen 

Produsen merupakan orang yang menghasilkan barang 

atau jasa untuk di pasarkan atau dijual. Sedangkan, produksi 

merupakan usaha untuk menciptakan dan meningkatkan nilai 

guna suatu barang atau jasa untuk dapat memenuhi kebutuhan 

sehari-hari.  Perilaku produsen merupakan salah satu 

pembahasan dalam ekonomi makro yaitu mengenai 

permasalahan kemampuan seorang produsen pada saat 

menggunakan sumber daya yang ada untuk menghasilkan atau 

menyediakan produk yang bernilai bagi konsumennya. 

Kegiatan utama produsen ialah produksi barang atau jasa, yang 

mana membutuhkan tenaga kerja serta modal. Contohnya untuk 

memproduksi pakaian, produsen memerlukan modal berupa 

uang dan kain, serta tenaga kerja untuk menjahit atau 

menjalankan mesin. 

Menurut KBBI perilaku produsen adalah tanggapam atau 

reaksi produsen sebagai penghasil barang yang berupa kegiatan 

untuk menambah manfaat barang yang di hasilkannya. 

Definisi perilaku produsen menurut para ahli: 

1. Ahmad Syafii mendefinisikan perilaku produsen sebagai 

kemampuan dalam menggunakan sumber daya untuk 

menghasilkan, mengelola atau menyediakan baeang atau jasa 

yang akan memberikan nilai maksimal kepada konsumennya 

PERILAKU 
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A. Pasar dan Struktur Pasar Persaingan Sempurna 

Pasar adalah tempat yang penting dalam kegiatan 

ekonomi. Pasar adalah suatu tempat dimana berbagai prosedur, 

infrastruktur tempat usaha menjual produk, social community, 

jasa, dan tenaga kerja bagi orang-orang yang melakukan 

transaksi dengan menggunakan alat pembayaran yang sah 

sperti uang. Pasar adalah institusi yang menjalankan aktivitas 

jual beli barang atau jasa. Pasar merupakan tulang punggung 

perekonomian masyarakat, baik dari kalangan yang ada di kelas 

bawah maupun atas. Secara ilmu Ekonomi ,pasar digolongkan 

dalam empat bentuk  organisasi yang disebut struktur pasar. 

Struktur Pasar adalah penggolongan bentuk pasar 

berdasarkan ciri-ciri seperti jenis produk yang dihasilkan, 

banyaknya perusahaan dalam industri, mudah tidaknya keluar 

atau masuk ke dalam industri, peranan iklan    dalam kegiatan 

industri, dan sebagainya. Struktur pasar adalah karakteristik 

yang menunjukkan kondisi pasar, seperti jumlah pembeli dan 

penjual, keadaan produk, keadaan pengetahuan penjual dan 

pembeli, serta keadaan rintangan pasar. Perbedaan pada 

elemen- elemen itu akan membedakan cara masing-masing 

pelaku pasar dalam berprilaku. 

Pasar persaingan sempurna adalah model pasar yang 

paling klasik dan paling  sering digunakan dalam analisis ilmu 

ekonomi. Model ini telah dianggap sebagai teori dan secara luas 
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A. Peran Pemerintah dalam Ekonomi Pasar 

Pemerintah memiliki peranan penting dalam mencapai 

perekonomian pasar yang kondusif. Keterlibatan pemerintah 

dibutuhkan untuk mengatasi dan menghindari berbagai tekanan 

yang muncul baik dari pengusaha/perusahaan, konsumen, 

kelompok pemerhati lingkungan yang mendukung lingkungan 

bisnis yang terkendali, serta pekerja (Nurliza, 2020). Hal ini 

dilakukan untuk memastikan kondisi perekonomian bergerak 

secara konsisten demi kepentingan publik sekaligus mengatasi 

kegagalan pasar yang akan terjadi. 

Setiap sistem perekonomian yang dianut oleh masing-

masing negara baik sistem ekonomi kapitalis maupun sistem 

ekonomi sosialis dan sistem ekonomi lainnya, pemerintah 

memiliki peranan yang sangat penting. Hal ini didukung oleh 

perkembangan teknologi dan kemajuan zaman yang telah 

memasuki modernisasi, sehingga mendorong semakin besarnya 

peranan pemerintah dalam mengatur jalannya suatu 

perekonomian (Kompas, 2022). 

Pemerintah berperan dalam mengatur, memperbaiki serta 

mengarahkan aktivitas berbagai sektor khususnya sektor swasta 

yang berhubungan langsung dengan masyarakat dalam 

menyediakan berbagai kebutuhan yang dibutuhkan oleh 

masing-masing pelaku ekonomi. Peran pemerintah dalam 

ekonomi pasar (Khusaini, 2019) antara lain: 
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A. Risiko dan Ketidakpastian 

Risiko dan ketidakpastian umumnya diartikan sama. 

Namun, dalam praktiknya, kedua istilah tersebut sangat jelas 

berbeda. Ketidakpastian mengacu pada konsep risiko yang tidak 

terduga sebelumnya (unexpected risk), sementara risiko sendiri 

mengacu pada risiko yang sudah diduga sebelumnya (expected 

risk) (Cronk et al., 2019; Dupont, 2019). Berbagai aktivitas yang 

kita lakukan di kehidupan sehari-hari hampir semuanya 

berhadapan dengan ketidakpastian. Pada akhirnya, 

ketidakpastian ini menciptakan risiko. Kebanyakan manusia 

takut mengambil risiko karena ingin merasa aman dan nyaman 

setiap waktu, padahal risiko itu ada di setiap sendi-sendi 

kehidupan. Risiko bisa dikatakan bagian dari kehidupan ini; dan 

menghindari risiko berarti menciptakan risiko yang lain. Hal ini 

bahkan menjadi simbol bahwa ‘tidak ada kehidupan tanpa 

risiko’. Beginilah cara orang menghadapinya setiap hari, baik 

sebagai individu maupun sebagai perusahaan. Perusahaan perlu 

melindungi bisnisnya dari risiko, sama seperti orang individu 

berusaha melindungi diri dari risiko. 

Suatu risiko timbul sebab adanya situasi ketidakpastian 

(Anderson et al., 2019). Investasi dapat membawa kepada 
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A. Konsep dan Definisi Keputusan Investasi 

Investasi dapat diartikan sebagai modal dalam suatu 

kegiatan yang memiliki jangka waktu relative Panjang dalam 

berbagai bidang usaha (Kasmir & Jakftar, 2012). Sedangkan 

inventasi menurut Ikatan Akuntansi Indonesia dalam PSAK No. 

13 adalah sebagai berikut: 

Suatu aktiva perusahaan yang ditanamkan untuk pertumbuhan 

kekayaan (accreation of wealth) melalui distribusi hasil investasi atau 

untuk manfaat lain bagi perusahaan (seperti, bunga, royalty, deviden 

dan uang sewa) untuk apresiasi nilai investasi untuk manfaat lain bagi 

perusahaan yang berinvestasi seperti manfaat yang diperoleh melalui 

hubungan perdagangan.  

Investasi pada hakikatnya merupakan penempatan 

sejumlah dana pada saat  ini dengan harapan dapat diperoleh 

keuntungan di masa mendatang. Agar harapan tersebut tercapai 

maka sebelum memasuki dunia investasi diperlukan 

pemahaman pengetahuan di bidang investasi. Pemahaman ini 

penting sebagai pegangan ketika memasuki dunia investasi 

yang penuh dengan risiko dan ketidakpastian (Halim, 2003). 

Yang harus dipahami pertama dalam melakukan investasi 

adalah bahwa investasi memiliki hubungan yang erat dengan 

pelaksanaan sebuah proyek dalam perusahaan. Penyusunan 

proyek merupakan proses perencanaan jangka panjang yang di 

dalamnya manajemen merencanakan alokasi sumber daya 
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A. Konsep Capital Budgeting 

Penganggaran modal (Capital Budgeting) merupakan 

proses kegiatan yang mencakup seluruh aktivitas perencanaan 

penggunaan dana dengan tujuan untuk memperoleh manfaat 

(benefit) pada waktu yang akan datang. Penganggaran modal 

berkaitan dengan penilaian aktivitas investasi yang diusulkan. 

Aktivitas suatu investasi ditujukan untuk mencapai tujuan yang 

diharapkan selama periode tertentu di waktu yang akan datang, 

yang mempunyai titik awal (kapan investasi dilaksanakan) dan 

titik akhir (kapan investasi akan berakhir). 

Penganggaran modal meliputi seluruh periode investasi 

yang mencakup pengeluaran-pengeluaran (cost) dan manfaat 

(benefit) yang dikuantifikasi, sehingga memungkinkan untuk 

diadakan penilaian dan membandingkannya dengan alternatif 

investasi lainnya. 

Penganggaran modal dalam prakteknya dimaksudkan 

untuk mengadakan analisis investasi dari beberapa alternatif 

investasi yang tersedia, untuk kemudian menetapkan atau 

memilih investasi yang paling menguntungkan. Ketidaktepatan 

dalam menetapkan pilihan investasi akan menimbulkan 

kerugian-kerugian baik kerugian ril ataupun kerugian karena 

kehilangan kesempatan untuk memperoleh manfaat yang lebih 

menguntungkan (opportunity cost) yang sebenarnya dapat 

diwujudkan. Analisis investasi akan menyeleksi kesempatan-
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A. Krisis Keuangan 

Pemenang nobel ekonomi dan professor ekonomi di New 

York University’s Stern School of Business dan the founder and 

chairman of Rubini Global Economics, professor Rubini, dalam 

artikel nya yang bertajuk “we’re heading for a stagflationary crisis 

unlike anything we’ve ever seen” (2022) mengatakan bahwa dunia 

kini sedang menuju krisis stagflasi yang tidak pernah terjadi 

sebelumnya. Inflasi meningkat tajam, terutama selama setahun 

terakhir, karena perpaduan antara faktor permintaan dan 

penawaran. Lebih lanjut Prof Rubini mengatakan, kenaikan 

dalam inflasi ini bisa bukan sebuah fenomena jangka pendek, 

tapi dunia mungkin memasuki era baru ketidakstabilan stagflasi 

yang dahsat. Stagflasi merupakan sebuah istilah yang mengacu 

pada inflasi tinggi yang terjadi bersamaan dengan stagnasi 

pertumbuhan atau resesi langsung. Tapi terkadang goncangan 

menghantam perekonomian, bukan karena terjadinya 

perubahan permintaan, tapi datang dari sisi penawaran (supply): 

goncangan harga minyak, kenaikan dalam harga harga makanan 

atau kenaikan harga-harga komoditi lainnya. 

Lebih lanjut, penulis lain yang mengkaji krisis ekonomi 

global mengungkap bahwa kemiskinan yang terus merangkak 

naik, pengangguran yang sangat besar, ketimpangan yang 

sangat senjang antara negara kaya dan miskin menunjukkan 

kegagalan ekonomi dunia pertama kali di abad ke-21 (UK Essay, 
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A. Pentingnya Etika dan Moral dalam Berbisnis 

Etika bisnis merupakan pedoman dalam melakukan 

kegiatan berbisnis dan meliputi seluruh aspek mulai dari 

individu, perusahaan sampai masyarakat. Etika bisnis dalam 

sebuah perusahaan dapat membentuk suatu norma dan perilaku 

dalam membina hubungan yang sehat di dalam lingkungan 

kerja dan juga hubungan sehat antara pedagang dan mitra 

kerjanya. Etika bisnis dianggap mampu menjadi standar kerja 

dan pedoman mulai dari pimpinan sampai karyawan untuk 

menjalankan pekerjaan sehari-hari, karena dalam berbisnis tidak 

cukup hanya mengandalkan kecerdasan, keterampilan atau 

kepiawaian teknis saja. Prioritas yang mendasar adalah 

membangun moral terlebih dahulu. 

Hal ini menjadi penting sebenarnya untuk para pelaku 

bisnis untuk memiliki etika dalam menjalankan sebuah usaha 

bisnisnya. Jadi ini bisa menjadi salah satu aturan dasar dalam 

menjalankan sebuah kerajaan bisnis dalam SOP dan tatanan. 

Sederhananya lagi ini merupakan salah satu sikap sopan santun 

yang dilakukan ketika bertemu klien, produsen atau konsumen. 

Di dalam beretika ini sendiri meliputi sikap seperti tepat waktu 

dalam menghadiri rapat, menyebutkan nama klien dengan baik. 

Memberi ucapan terima kasih atau maaf pada klien jika 

diperlukan. Hal-hal kecil inilah yang merupakan penerapan dari 

beretika dalam berbisnis itu sendiri. 

ETIKA DAN 
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