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PENGANTAR 

ANALISIS BIG 

DATA 

BAB  

1  

PENGANTAR ANALISIS BIG DATA 

 

Banyak yang telah ditulis tentang Big Data dan 

kebutuhan analitik tingkat lanjut dalam industri, akademisi, 

dan pemerintah. Ketersediaan sumber data baru dan 

munculnya peluang analisis yang lebih kompleks telah 

menciptakan kebutuhan untuk memikirkan kembali 

arsitektur data yang ada untuk memungkinkan analisis yang 

memanfaatkan Big Data. Selain itu, terdapat perdebatan yang 

signifikan dengan sebaik-baiknya. Bab ini menjelaskan 

beberapa konsep utama untuk memperjelas apa yang 

dimaksud dengan Big Data, mengapa analitik tingkat lanjut 

diperlukan, bagaimana Data Science berbeda dari Business 

Intelligence (BI), dan peran baru apa yang baru apa yang 

dibutuhkan untuk ekosistem Big Data yang baru. 

 

A. Gambaran Umum Big Data 

Data diciptakan secara konstan, dan dengan 

kecepatan yang terus meningkat. Ponsel, media sosial, 

teknologi pencitraan untuk menentukan diagnosis medis. 

Banyak ciptakan data baru, dan harus disimpan di suatu 

tempat untuk beberapa tujuan. Perangkat dan sensor 
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SIKLUS ANALISIS 

DATA 
BAB 

2  

SIKLUS ANALISIS DATA 

 

Proyek sains data berbeda dari sebagian besar proyek 

Intelijen Bisnis tradisional dan banyak proyek analisis data 

karena proyek sains data lebih bersifat eksploratif. Untuk 

alasan ini, sangat penting untuk mengaturnya dan 

memastikan para peserta teliti dan ketat dalam pendekatan, 

agar tidak menghambat eksplorasi. 

Banyak masalah yang tampak besar dan menakutkan 

pada awalnya dapat dipecah menjadi bagian-bagian yang 

lebih kecil atau fase-fase yang dapat ditindak lanjuti dengan 

mudah. Proses yang baik memastikan metode yang 

komprehensif dan komprehensif dan diulang untuk 

melakukan analisis. Selain itu, membantu memfokuskan 

waktu dan energi di awal proses untuk mendapatkan 

pemahaman tentang masalah bisnis yang harus dipecahkan. 

Kesalahan umum yang sering terjadi dalam proyek data 

science adalah terburu-buru dalam pengumpulan dan 

analisis data, yang perlu meluangkan waktu yang cukup 

untuk merencanakan dan menentukan jumlah pekerjaan 

yang dilakukan, memahami kebutuhan, atau bahkan 

membingkai masalah bisnis dengan benar. Akibatnya, para 
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