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BAB 
1 

 

 

Keberlangsungan hidup perusahaan dapat terjaga secara 

kontinyu dengan meningkatkan kinerjanya agar tujuan 

perusahaan tercapai. Tujuan perusahaan jangka pendek yaitu 

mendapat laba maksimal dengan sumber daya yang ada, 

sedangkan tujuan jangka panjang adalah peningkatan nilai 

perusahaan. Menurut Hartoyo (2016), sebuah perusahaan 

memiliki tanggung jawab dalam menyusun perencanaan 

mengenai bagaimana cara memaksimalkan nilai perusahaan 

sehingga perusahaan dapat tetap dipercaya dan diminati oleh 

para pemegang saham. Nilai perusahaan merupakan persepsi 

investor terhadap tingkat keberhasilan sebuah perusahaan yang 

dikaitkan dengan harga saham. Harga saham yang tinggi 

membuat nilai perusahaan juga tinggi. Nilai perusahaan yang 

tinggi akan membuat pasar percaya tidak hanya pada kinerja 

perusahaan saat ini namun pada prospek perusahaan (Wijaya 

dan Panji, 2015). 

Husnan dan Pudjiastuti (2002:7) menyatakan nilai 

perusahaan merupakan harga yang bersedia dibayar oleh calon 

pembeli apabila perusahaan tersebut dijual, semakin tinggi nilai 

perusahaan semakin besar pula kemakmuran yang akan 

diterima oleh pemilik perusahaan. Nilai perusahaan dapat 

ditentukan dengan profitabilitas. Profitabilitas sangatlah 

penting bagi perusahaan untuk mempertahankan 

keberlangsungan usahanya, dikarenakan profitabilitas 

PENDAHULUAN 
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A. Teori Sinyal (Signalling Theory) 

Teori sinyal menjelaskan alasan perusahaan 

menyajikan informasi untuk keprntingan pasar modal, hal 

ini dikemukakan oleh Wolk et. al., (2001) dalam Bidhari et. 

al., (2013). Teori sinyal memberikan suatu sinyal dari pihak 

pemilik informasi kepada pihak-pihak yang memiliki 

kepentingan pada perusahaan yag bertujuan untuk 

mengurangi asimetri informasi baik informasi keuagan atau 

non- keuangan, serta memberikan suatu informasi yang 

relevan yang bisa bermanfaat bagi penerima informasi. Salah 

satu cara untuk mengurangi asimetri informasi adalah 

perusahaan harus mengungkapkan informasi yang dimiliki. 

Perusahaan juga dapat menggunakan pengungkapan CSR 

sebagai sinyal untuk mengurangi asimetri informasi, sebagai 

sinyal bagi pemangku kepentingan bahwa perusahaan 

memiliki informasi yang baik. Teori sinyal ini tidak hanya 

mengungkapkan tentang CSR tapi juga mengungkapkan 

bagaimana sebuah perusahaan dapat memberikan sinyal 

kepada pengguna laporan keuangan. Sinyal ini dapat berupa 

informasi atau promosi bahwa perusahaan dalam kondisi 

yang baik daripada perusahaan lainnya. 

Manajemen akan selalu menyampaikan informasi 

yang dapat meningkatkan kredibilitas perusahaan, 

informasi ini sekaligus untuk memberikan sinyal kepada 

TEORI-TEORI NILAI 

PERUSAHAAN 
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Objek kajian ini adalah perusahaan-perusahaan yang 

terdaftar di BEI dan yang memperoleh pemeringkatan CGPI 

pada tahun 2012–2015. Pada kajian ini penulis menggunakan 

metode pendekatan kuantitaif komparatif. Objek kajian 

menggunakan teknik purposive sampling. Adapun kriteria 

pemilihan sampel adalah 

1. Perusahaan peserta CGPI yang terdaftar di BEI tahun 2012-

2015 yang masuk dalam pemeringkatan penerapan 

corporate governance yang dilakukan oleh The Indonesian 

Institute For Corporate Governance (IICG) di tahun 2012-2015 

berupa skor pemeringkatan Corporate Governance Perception 

Index (CGPI). 

2. Perusahaan yang telah mempublikasikan laporan keuangan 

di BEI selama tahun 2012-2015. 

3. Memiliki data yang lengkap terkait dengan yang digunakan 

dalam objek kajian. 

Berdasarkan kriteria-kriteria yang telah ditentukan 

diatas, maka diperoleh objek kajian sebanyak 19 perusahaan 

akuisisi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2015-2017. 

Adapun objek kajian yang diperoleh berdasarkan kriteria 

adalah sebagai berikut: 

 

 

STRATEGI PEMECAHAN 

MASALAH 
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A. Return on Asset (ROA) Pada Nilai Perusahaan 

Berdasarkan hasil kajian yang dilakukan mengenai 

pengaruh ROA terhadap nilai perusahaan menunjukkan 

nilai t sebesar 3.017 dengan signifikan sebesar 0.005. Hal ini 

menunjukkan bahwa Return On Asset berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap variabel nilai perusahaan. 

Perusahaan yang mengalami peningkatan ROA 

menunjukkan bahwa dari total aktiva yang dipergunakan 

untuk beroperasi mampu memberikan laba bagi 

perusahaan, dalam hal ini ROA yang tinggi akan 

mencerminkan bahwa perusahaan mempunyai kinerja yang 

baik sehingga merupakan sinyal yang positif pada reaksi 

pasar sehingga dapat meningkatkan harga saham 

perusahaan. Hal ini juga menunjukkan bahwa nilai 

perusahaan dalam keadaan baik (meningkat) sehingga harga 

saham yang meningkat mencerminkan bahwa kemakmuran 

pemegang saham terwujud dengan baik. Profitabilitas juga 

mampu mengurangi asimetri informasi keuangan yang 

dapat dipercaya dan akan mengurangi ketidakpastian 

mengenai prospek perusahaan yang akan datang, sehingga 

dapat memberikan sinyal positif dan menjadi daya tarik 

investor untuk memiliki saham perusahaan, sehingga harga 

saham meningkat yang berarti nilai perusahaan juga 

meningkat. Hasil ini mendukung penelitian sebelumnya 

EFEKTIFITAS NILAI 

PERUSAHAAN BERDASARKAN 

PROFITABILITAS, COPORATE 

SOCIAL RESPONSIBILITY DAN 

GOOD CORPORATE 

GOVERNANCE   
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Diambil kesimpulan yaitu (1) Profitabilitas yang di 

proksikan dengan Return on Asset (ROA) dan Return on Equity 

(ROE) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Nilai 

Perusahaan pada perusahaan peserta CGPI tahun 2012 sampai 

2015. ROA yang tinggi akan mencerminkan bahwa perusahaan 

mempunyai kinerja yang baik sehingga merupakan sinyal yang 

positif pada reaksi pasar sehingga dapat meningkatkan harga 

saham perusahaan, harga saham meningkat yang berarti nilai 

perusahaan juga meningkat. ROE menunjukkan tingkat 

pengembalian atas modal yang diinvestasikan oleh para 

pemegang saham. Jika ROE tinggi maka harga saham juga 

cenderung tinggi sehingga juga akan meningkatkan nilai 

pemegang saham, permintaan saham yang tinggi akan secara 

langsung meningkatkan nilai perusahaan. (2) CSR berpengaruh 

negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan peserta CGPI tahun 2012 sampai 2015. 

Pengungkapan CSR pada penelitian ini sangat lemah 

hubungannya terhadap nilai perusahaan, hal ini terjadi 

dikarenakan kualitas pengungkapan CSR yang menjadi sampel 

penelitian masih sangat rendah dengan kata lain belum 

melakukan pengungkapan  secara  lengkap,  dan  belum  

mengikuti  standar  yang dikeluarkan GRI yaitu sebanyak total 

91 item GRI versi 4.0 yang harus diungkapkan. (3). CGPI 

berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap Nilai 

PENUTUP 
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