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Buku ini berisi materi mengenai konsep dasar kewirausahaan, kompetensi
kewirausahaan, etika bisnis, mencari gagasan usaha, strategi pelayanan konsumen

dan pelayanan serta mengenal lebih dekat bisnis para alumni. Buku ini dapat
digunakan oleh para mahasiswa jenjang S1 pada umumnya dan para mahasiswa
Jurusan Biologi pada khususnya. Penulis berharap dengan keberadaan buku ini

dapat menjadi salah satu bahan bacaan bagi para mahasiswa. Selain itu
diharapkan mampu mendorong terbentuknya para pengusaha yang berkaitan ‘
dengan dunia Biologi.
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KATAR PENGANTAR

Puji dan syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT atas
limpahan nikmat dan karunia-Nya yang telah diberikan sehingga
penulis berhasil menyelesaikan penulisa buku ini dengan baik.
Buku yang berjudul “Bioentrepreneurship” disusun dengan
harapan dapat membantu mahasiswa, dosen maupun masyarakat
umum yang mencari referensi terkait Bioentrepreneurship.

Buku ini dikemas dan disusun dalam 6 bab, yaitu:

BAB 1 Konsep Kewirausahaan

BAB 2 Kompetensi Kewirausahaan

BAB 3 Etika Bisnis

BAB 4 Mencari Gagasan Usaha

BAB 5 Strategi Pelayanan Konsumen dan Pemasaran
BAB 6 Mengenal Lebih Dekat Bisnis Para Alumni

Penyusunan buku ini mungkin ada kekurangan yang tidak
sengaja ataupun karena perkembangan ilmu pengetahuan yang
belum penulis ketahui, sehingga buku ini masih jauh dari
sempurna. Oleh karena itu masukan dan saran yang membangun
sangat kami harapkan demi sempurnanya buku ini.

Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak
yang telah mendukung dalam penyelesaian buku ini. Terutama
pihak yang telah membantu terbitnya buku ini dan telah
mempercayakan mendorong, dan menginisiasi terbitnya buku ini.

Semoga buku ini dapat bermanfaat dan selamat membaca.

Penulis
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BAB
KONSEP
KEWIRAUSAHAAN

Tujuan Pembelajaran:

1. Mahasiswa mampu memahami dan menganalisis kondisi
kewirausahaan di Indonesia

2. Mahasiswa mampu merumuskan konsep kewirausahaan

3. Mahasiswa mampu merumuskan konsep bioentrepreneurship

Gambar 1.1 UMKM Gerabah di Indonesia
(Sumber: https:/ /sdmindonesia.com/usaha-kecil-

kewirausahaan/).



BAB
KOMPETENSI
KEWIRAUSAHAAN

Tujuan Pembelajaran :
1. Mahasiswa mampu menganalisis kemampuan berpikir kreatif
2. Mahasiswa mampu menumbuhkan jiwa inovasi

3. Mahasiswa mampu menganalisis cara membaca peluang

Gambar 2.1 UMKM Batik di Indonesia

(Sumber:
https:/ /katadata.co.id/ekarina/berita/5e9a4c48bcf21/ pemerintah

-dorong-empat-sektor-umkm-menjadi-korporasi).
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BAB
ETIKA BISNIS

Tujuan Pembelajaran :
1. Mahasiswa mampu menganalisis etika bisnis
2. Mahasiswa mampu menganalisis tanggung jawab sosial dalam

bisnis

)

RESPONSIBILITY

O %3 @
RELATIONSHIP
Gambar 3.1 Etika bisnis
(Sumber :
https:/ /www.kompas.com/skola/read/2021/06/28/134641969/ e

tika-bisnis-pengertian-teori-prinsip-dan-contohnya?page=all).
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BAB

Tujuan Pembelajaran:

MENCARI
GAGASAN
USAHA

1. Mahasiswa mampu membuat Bussines Model Canvas (BMC)
2. Mahasiswa mampu memberikan contoh usaha di bidang Biologi
3. Mahasiswa mampu memberikan contoh usaha di bidang
Pendidikan Biologi
4. Mahasiswa dapat membuat proposal rencana bisnis
11-Feb-2015
Business Model Canvas su By Sonia, Mill, Susana
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Gambar 4.1 Ilustrasi BMC

(Sumber: https:/ /adminicesm.life/product details/944591.html).
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BAB STRATEGI
PELAYANAN
KONSUMEN DAN
PEMASARAN

Tujuan Pembelajaran :
1. Mahasiswa mampu menganalisis strategi pelayanan konsumen

2. Mahasiswa mampu menganalisis teknik pemasaran
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Gambar 5.1 Strategi Pelayanan

(Sumber : https:/ /www.nutapos.com/ post/4-jenis-strategi-

pemasaran-produk-yang-wajib-anda-ketahui).
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BAB
MENGENAL LEBIH

DEKAT BISNIS PARA
ALUMNI

Tujuan pembelajaran:

Mahasiswa dapat mengetahui bisnis yang dijalankan para alumni:
1. Geprek Djoeragan

2. Jasa Wedding dan Event Orginizer

3. Jamu Taqwiyah

4. Bimbingan Belajar

5. Bakrey dan Personal Gift

SIDANG SENAT TERBUKA i
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI WALISONGO
DENGAN ACARA WISUDA DOKTOR (5.3) KE-23,
MAGISTER (S.2) KE-47, DAN SARJANA (5.1) KE-80

Semarang, 8-g Juni 2021

Gambar 6.1 Para wisudawan dan wisudawati UIN Walisongo
Semarang
(Sumber: https:/ /kampuspedia.id /rektor-uin-walisongo-

sampaikan-pesan-sunan-kalijaga-saat-mewisuda-436-

mahasiswa/).
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