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KONSEP DASAR EKONOMI SYARIAH 

 

 

A. Pengertian Ekonomi Syariah 

Ekonomi syariah dalam bahasa Arab diistilahkan dengan 
al-Iqtishad. AlIqtishad secara bahasa berarti al-qashdu yaitu 
pertengahan dan berkeadilan. Adapun secara istilah pengertian 
ekonomi syariah dikemukakan oleh para ahli diantaranya 
sebagai berikut.  
1. Ekonomi Syariah adalah cabang pengetahuan yang 

membantu merealisasikan kesejahteraan manusia melalui 

alokasi dan distribusi sumber daya yang langka yang seirama 

dengan maqashid, tanpa mengekang kebebasan individu 

untuk menciptakan keseimbangan ekonomi makro dan 

ekologi yang berkesinambungan (M.Umer Chapra, 2001).  

2. Ekonomi Syariah adalah ilmu pengetahuan sosial yang 

mempelajari masalahmasalah ekonomi masyarakat yang 

diilhami oleh nilai-nilai Islam (Muhammad Abdul Manan, 

1992). 

3. Ekonomi Syariah adalah respon pemikir muslim terhadap 

tantangan ekonomi pada zamannya. Dalam usaha ini mereka 

dibantu oleh Al Qur’an dan Sunnah, akal (Ijtihad) dan 
pengalaman (Muhammad Nejatullah al-Siddiqi, 2004).  

4.  Ekonomi Syariah adalah pengetahuan tentang penerapan 

perintah-perintah (injuctions) dan tata cara (rules) yang 

ditetapkan syariat untuk mencegah ketidakadilan dalam 

penggalian dan penggunaan sumber daya material guna 
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KONSEP UANG DALAM EKONOMI SYARIAH 

 

 

A. Sejarah dan Perkembangan Uang 

Dalam peradaban manusia, uang memiliki sejarah yang 

cukup panjang. Uang tercipta atas dasar tentang kodrat manusia 

yang memiliki kebutuhan untuk hidupnya. Pada masa sebelum 

terciptanya uang, manusia dituntut untuk memenuhi 

kebutuhannya sendiri. Pada masa ini manusia hidup dengan 

berburu dan meramu apa yang ada di sekitarnya. Manusia 

diharuskan membuat dan mengkonsumsi sendiri barang yang 

dibutuhkannya karena pada masa itu belum terbentuk sistem 

produsen dan konsumen. Mereka belim mengenal istilah 

perdagangan. Masa ini disebut dengan masa pra barter.  

Masa pra barter berakhir dan berganti dengan masa 

barter. Masa barter menandakan dimulainya suatu era dimana 

manusia sudah mengenal hubungan sosial. Konsep dari 

hubungan sosial tersebut menegaskan bahwa manusia tidak 

dapat terlepas dari manusia yang lain, dalam arti setiap manusia 

akan bergantung pada manusia lainnya. Ini terjadi karena setiap 

manusia memiliki kebutuhan, dimana kebutuhan tersebut kian 

hari kian berubah, beragam dan semakin banyak. Sementara itu 

setiap manusia juga memiliki daya kreatifitas yang berbeda-

beda pula. Dari kreatifitas yang beragam tersebut menghasilkan 

produk yang beragam pula. Kedua hal inilah yang membuat 

manusia saling membutuhkan. Mereka bertukar barang sesuai 

Kebutuhan masing-masing. Proses pertukaran barang ini 
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Mengkaji tentang halal tidak dapat dipisahkan dari haram 
karena keduanya saling berkaitan. Tema halal dan haram 
merupakan tema yang sangat penting dalam Islam karena halal dan 
haram sangat berkaitan dengan ajaran agama Islam secara 
menyeluruh, baik dalam hal akidah, ibadah, akhlak, muamalah dan 
yang lain. 

Allah SWT menciptakan manusia dan jin untuk beribadah 
dan mengabdi kepada-Nya. Allah SWT menegaskan hal itu dalam 
firman-Nya: ―Dan Aku tidak menciptakan jin dan manusia 
melainkan supaya mereka beribadah kepada-Ku.‖ (QS. Adzdzariyat 
(51): 56). Dalam beribadah ada banyak aturan yang telah ditetapkan 
Allah dan harus ditaati dan diikuti oleh manusia.Diantara aturan 
yang ditetapkan Allah SWT adalah aturan tentang halal dan haram. 

Halal dan haram merupakan aturan Allah SWT, jika 
seseorang mentaati aturan itu, maka ia telah beribadah kepada 
Allah SWT. Aturan halal dan haram ditetapkan untuk menjaga 
kehormatan manusia dan mewujudkan kehidupan yang layak dan 
baik bagi mereka. Barang siapa mentaatidan menjalankan aturan 
halal dan haram, maka ia berhak mendapatkan kebahagiaan dan 
kesejahteraan karena ia telah beriman dan berada di jalan yang 
benar. Dan barang siapa yang menolak aturan halal dan haram, 
maka ia telah membangkang perintah Allah SWT dan telah 
melampaui batas yang telah ditentukan Allah SWT. 
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A. Teori Permintaan 

Dalam disiplin ekonomi, konsep permintaan, sering 
disebut sebagai "demand," adalah inti dari interaksi antara 
konsumen dan pasar. Permintaan menggambarkan betapa 
pentingnya keseluruhan barang dan jasa dalam suatu ekonomi 
yang berfungsi dengan baik. Ini mengacu pada sejauh mana 
konsumen bersedia dan mampu membeli berbagai produk pada 
tingkat harga tertentu dalam kurun waktu yang spesifik. Jadi, 
dalam konteks pasar, permintaan adalah ukuran sejauh mana 
barang atau jasa diperlukan oleh konsumen, dan hal ini sangat 
terkait dengan tingkat harga serta pendapatan yang tersedia 
untuk masyarakat pada saat tersebut. Dengan kata lain, 
permintaan mencerminkan jumlah total barang dan layanan 
yang diinginkan oleh konsumen dalam suatu periode waktu 
tertentu, dan ini dapat berfluktuasi tergantung pada berbagai 
faktor, termasuk harga, preferensi, pendapatan, dan situasi 
ekonomi yang memengaruhinya. 

Permintaan muncul karena adanya kebutuhan individu 
terhadap barang tertentu. Dalam konsep permintaan ini, 
terdapat dua faktor utama, yaitu kuantitas permintaan dan 
tingkat harga. Teori permintaan menggambarkan hubungan 
sejajar antara jumlah permintaan dan harga; ketika permintaan 
meningkat, harga relatifnya akan naik, dan sebaliknya, ketika 
permintaan menurun, harga relatifnya akan turun. 
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A. Pengertian Tori Penawaran 

Teori penawaran adalah salah satu konsep dasar dalam 
ekonomi mikro yang hubungan antara harga suatu barang atau 
jasa dengan kuantitas yang ditawarkan oleh produsen atau 
penjual. Secara sederhana, teori penawaran menjelaskan 
bagaimana produsen atau penjual merespon perubahan harga 
dalam pasar. Teori penawaran merupakan suatu konsep 
ekonomi yang menjelaskan tentang sejauh mana produsen atau 
penjual bersedia menawarkan jumlah barang atau jasa tertentu 
dalam pasar pada berbagai tingkat harga yang berbeda, dengan 
tetap mempertimbangkan faktor-faktor lain yang 
mempengaruhi penawaran seperti teknologi produksi, biaya 
produksi, perkiraan permintaan, dan faktor-faktor eksternal 
lainnya. Hubungan positif antara harga dan kuantitas 
penawaran: Biasanya, semakin tinggi harga barang atau jasa, 
semakin banyak produsen yang akan bersedia menawarkan 
jumlah yang lebih besar ke pasar. 

Teori penawaran menggambarkan hubungan antara 
harga dan jumlah barang atau jasa yang ditawarkan oleh 
produsen dalam bentuk kurva penawaran. Biasanya, ketika 
harga naik, jumlah penawaran juga meningkat, dan sebaliknya. 
Pada Faktor-faktor determinan penawaran, seperti biaya 
produksi, teknologi, harga bahan baku, jumlah produsen dalam 
pasar, dan harapan tentang perkembangan pasar di masa depan 
mempengaruhi penawaran barang atau jasa. Perubahan dalam 
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A. Investasi dalam Ekonomi Syariah 

Investasi merupakan suatu proses atau tindakan alokasi 
modal pada pihak ketiga dengan harapan memperoleh 
keuntungan di masa depan. Tujuan utama investasi adalah 
menghasilkan pendapatan yang melebihi jumlah modal yang 
diinvestasikan. Meskipun tujuan investasi adalah mendapatkan 
keuntungan, tidak semua investasi menjamin hasil positif; ada 
risiko atau kerugian yang mungkin terjadi jika investasi tidak 
sesuai dengan harapan (Gunawan, & Mahardika, 2021). Dalam 
konteks Bahasa Inggris, investasi diterjemahkan sebagai 
“investment,” yang berarti menanam.  

Dalam Bahasa Arab, investasi disebut “Istitmar,” yang 
berarti bertambah atau berkembang. Secara umum, investasi 
merujuk pada penanaman modal dalam suatu perusahaan atau 
proyek dengan harapan mendapatkan keuntungan di masa 
mendatang. Penting untuk memahami perbedaan antara 
investasi dan membungakan uang; investasi melibatkan risiko 
karena ketidakpastian, sementara membungakan uang 
cenderung lebih aman dengan pengembalian yang lebih pasti 
dalam bentuk bunga.  

 Di Indonesia, saat ini, sistem keuangan masih 
bersifat netral terhadap nilai dan ajaran agama karena 
keterbatasan layanan perbankan Syariah. Oleh karena itu, 
banyak emiten yang menempatkan dana mereka pada bank 
umum yang menghasilkan pendapatan dari jasa giro atau 



 

105 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Gunawan, A., & Mahardika, R. (2021). Ekonomi Syariah dan 
Investasi: Teori dan Praktik. Penerbit Salemba Empat. 

Handayani, S. R., & Huda, N. (Eds.). (2021). Islamic Finance and 
Economic Development: Risk, Regulation, and Corporate 
Governance. Routledge. 

Hasan, Z. (Ed.). (2022). Islamic Banking and Finance: Principles, 
Instruments & Operations. Karakter Pustaka. 

Iqbal, M., & Mirakhor, A. (2019). Economic Development and 
Islamic Finance. Islamic Research and Training Institute, 
Islamic Development Bank. 

Krichene, N. (2020). The Role of Islamic Finance in Economic 
Development: A Review. Springer. 

Nazir, M., & Nor, M. N. M. (Eds.). (2020). Islamic Finance: Issues 
in Ḥarakah, Zakāh, Waqf, and Microfinance. Springer. 

Oseni, U. A. (2021). Handbook of Research on Islamic Social Finance 
and Economic Recovery after a Global Health Crisis. IGI 
Global. 

  



106 

 

TENTANG PENULIS 
 

Leni Triana, SE. MM , Lahir di Curup, 15 
Desember 1973. Putri ke Empat dari Lima 
bersaudara pasangan Bapak H. Said Salim 
dan Hj. Siti Nurasiyah. Saat ini aktif 
mengajar di Universitas Bina Bangsa pada 
Program Studi Manajemen di Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis. Bidang minat di 
Manajemen Keuangan   



 

107 

 

KONSEP BAGI HASIL 
DALAM EKONOMI 

SYARIAH BAB  

7  

KONSEP BAGI HASIL DALAM EKONOMI SYARIAH 

 

A. Teori Bagi Hasil 

1. Pengertian Bagi Hasil (profit sharing) 

Bagi hasil kerjasama antara dua orang atau lebih sering 

dilakukan pada beberapa bidang usaha yang dijalankan 

sebagai salah satu bentuk pilihan dalam pembagian 

keuntungan. Hal ini ditempuh dalam rangka memenuhi azas 

keadilan bagi para pelaku usaha dan pemodal. Pembagian 

keuntungan berdasarkan bagi hasil tersebut sesuai dengan 

porsi masing-masing merujuk pada tugas dan 

tanggungjawabnya dalam usaha tersebut.  

 Sistem bagi hasil merupakan sistem di mana 

dilakukannya perjanjian atau ikatan bersama di dalam 

melakukan kegiatan usaha. Di dalam usaha tersebut 

diperjanjikan adanya pembagian hasil atas keuntungan yang 

akan di dapat antara kedua belah pihak atau lebih. Bagi hasil 

dalam sistem perbankan syari’ah merupakan ciri khusus 

yang ditawarkan kapada masyarakat, dan di dalam aturan 

syari’ah yang berkaitan dengan pembagian hasil usaha harus 
ditentukan terlebih dahulu pada awal terjadinya kontrak 

(akad). Besarnya penentuan porsi bagi hasil antara kedua 

belah pihak ditentukan sesuai kesepakatan bersama, dan 

harus terjadi dengan adanya kerelaan (An-Tarodhin) 

dimasing-masing pihak tanpa adanya unsur paksaan. 

 



 

123 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Al Arif, M.Nur rianto. Lembaga Keuangan Syariah. 
Bandung.Pustaka Setia.2012 

Fahmi, Irham. Bank dan Lembaga Keuangan Lainnya, Teori dan 
Aplikasi. Bandung. Alfabeta.2014 

Ifham, Ahmad. Ini Lho Bank Syariah, Memahami Bank Syariah 
dengan Mudah. Jakarta.PT.Gramedia Pustaka Utama. 2015  

Kasmir, Bank dan Lembaga Keuangan Lainnya. Jakarta. Rajawali 
Pres.2014 

Muhammad, Syafi’I, Antonio. Bank Syariah dari Teori ke Praktek, 
Jakarta, Gema Insani.2001. 

Mustiko aji, Hendy. Manajemen Pemasaran Syariah. 
Yogyakarta.UPP STIM YKPN.2019 

 

  



124 

 

TENTANG PENULIS 
 

Siti Fatonah adalah Dosen Tetap di Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Universitas Bina Bangsa 
sejak tahun 2012 hingga saat ini. Penulis 
menyelesaikan pendidikan magisternya di 
Universitas Mercubuana Jakarta pada tahun 
2006 setelah sebelumnya menerima gelar 
sarjana di kampus Universitas Sultan Ageng 
Tirtayasa Serang Banten pada tahun 1999. 
Penulis telah mendapatkan Sertifikasi Dosen 

pada tahun 2017. Jabatan fungsional penulis saat ini adalah Lektor 
(200)/golongan ruang III/c. Sebagai bentuk komitmen terhadap 
profesinya sebagai seorang dosen, penulis telah melaksanakan 
beberapa penelitian di bidang manajemen yang hasilnya sudah 
dipublikasikan pada berbagai jurnal nasional dan internasional, dan 
juga telah melaksanakan kegiatan-kegiatan pengabdian kepada 
masyarakat. 

  



 

125 

 

KONSEP JUAL BELI 
DALAM EKONOMI 

SYARIAH BAB  

8  

KONSEP JUAL BELI DALAM EKONOMI SYARIAH 

 

A. Pendahuluan 

Ekonomi syariah yang berdasarkan Al-qur’an, Sunnah, 
Ijma’ dan Qiyas (ajaran islam) ini mulai berkembang di 
Indonesia sejak didirikannya Bank Muamalat pada tahun 1992 
dan terciptanya Undang-undang tentang perbankan syariah 
pertama yaitu Undang-Undang Nomor 7 Tahun 1992, kemudian 
yang terbaru ada pada Undang-Undang Nomor 21 Tahun 2008. 
Ekonomi syariah menurut Umer Chapra (1997) yaitu sistem 
yang mengutamakan keadilan sosial dan ekonomi, serta 
keseimbangan antara kebutuhan materi dan spiritual. Ini adalah 
definisi system ekonomi syariah yang universal dan konsisten 
dengan arah Pembangunan nasional, dasar negara Pancasila, 
serta strategi Pembangunan berkelanjutan yang telah diadopsi, 
seperti tujuan Pembangunan yang berkelanjutan (Sustainable 
Development Goals/SDGS). Ruang lingkup dari ekonomi syariah 
cakupannya sangat luas, yaitu apapun aktivitas ekonomi yang 
berlandaskan Al-qur’an dan Sunnah, serta yang dilakukan oleh 
umat islam secara benar dan komprehensif. (Lanskap Ekonomi 
Syariah Indonesia, 2018) 

Indonesia disebut sebagai negara dengan penduduk 
muslim terbesar di dunia yaitu 240,62 juta jiwa. Jumlah ini setara 
86,7 persen (%) dari populasi Indonesia yaitu 277,53 juta jiwa 
(Databoks, 2023). Ini adalah ukuran pangsa pasar produk dan 
jasa berbasis ekonomi syariah yang sangat besar. Dituliskan 
pada Lanskap Ekonomi Syariah Indonesia (2018) secara 
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A. Prinsip Transaksi Dalam Islam 

Secara umum, transaksi dapat diartikan sebagai kejadian 

ekonomi / keuangan yang melibatkan paling tidak dua pihak 

(seseorang dengan seseorang atau beberapa orang lainnya) yang 

saling melakukan pertukaran, melibatkan diri dalam 

perserikatan usaha, pinjam – meminjam dan lain- lain atas dasar 

suka sama suka atau pun atas dasar suatu ketetapan hukum / 

syariat yang berlaku. 

Dalam sistem ekonomi Islam, transaksi senantiasa harus 

dilandasi oleh aturan hukum-hukum Islam (syariah), karena 

transaksi adalah manifestasi amal manusia yang bernilai ibadah 

dihadapan Allah SWT, sehingga dalam Islam transaksi dapat 

dikategorikan menjadi dua, yaitu transaksi yang halal, 

dantransaksi yang haram 

Transaksi halal adalah semua transaksi yang dibolehkan 

oleh syariah Islam, sedangkan transaksi haram adalah semua 

transaksi yang dilarang oleh syariah Islam. Halal dan haramnya 

suatu transaksi tergantung dari pada beberapa kriteria, yaitu 

Objek yang dijadikan transaksi apakah objek halal atau objek 

haram. 

Cara bertransaksi apakah menggunakan cara yang telah 

dicontohkan oleh Rasulullah (transaksi halal) atau transaksi 

yang bertentangan dengan syariat Islamyaitu perjanjian/akad 

dalam bidang ekonomi, contohnya: jual beli, sewa-menyewa, 

dan kerja sama usaha di bidang perdagangan maupundi bidang 
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A.  Pendahuluan  

Islam adalah agama yang yang selain bersifat syumuliyah 
(sempurna) juga harakiyah (dinamis). Disebut sempurna karena 
Islam merupakan agama penyempurna dari agama-agama 
sebelumnya dan syari’atnya mengatur seluruh aspek 
kehidupan, baik yang bersifat aqidah maupun muamalah. 
Dalam kaidah tentang muamalah, Islam mengatur segala bentuk 
perilaku manusia dalam berhubungan dengan sesamanya untuk 
memenuhi kebutuhan hidupnya di dunia. Termasuk di 
dalamnya adalah kaidah Islam yang mengatur tentang ekonomi 
dan mekanismenya. 

Salah satu sistem ekonomi di zaman Nabi Muhammad 
saw. yang patut dijakan panutan untuk diaplikasikan dalam 
kehidupan moderan saat ini adalah pasar (al-suq). Pasar adalah 
tempat dimana antara penjual dan pembeli bertemu dan 
melakukan transaksi jual beli barang dan atau jasa. Pasar 
mempunyai peran yang besar dalam ekonomi. 

Ghofur (2011: 2) menejlaskan bahwa pasar adalah tempat 
yang mempunyai aturan yang disiapkan untuk tukar-menukar 
hak milik dan menukar barang antara produsen dan konsumen. 
Di pasar orang bisa mendapatkan kebutuhannya dan tidak ada 
orang yang tidak memerlukan pasar. Masyarakat saat ini seakan 
merindukan sebuah sistem pasar yang tepat sebagai bagian dari 
penolakan pada sistem Kapitalis dan Sosialis yang mengalami 
kegagalan dalam menciptkan kesejahteraan. 



168 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Aziz, Abdul. (2013). Etika Bisnis Perspektif Islam: Implementasi 
Etika Islami untuk Dunia Usaha. Bandung: Alfabeta. 

Aji, Hendy Mustiko. (2019). Manajemen Pemasaran Syari’ah. 
Yogyakarta: UPP STIM YKPN. 

Ghofur, Abdul. (2017). Pengantar Ekonomi Syari’ah: Konsep Dasar, 
Paradigma, Pengembangan Ekonomi Syari’ah. Depok: PT. 
RajaGrafindo Persada. 

Ghofur, Abd. 2019. Mekanisme Pasar Perspektif Ekonomi Syar’ah. 
Iqtishodiyah: Inzah Online Jurnal, 5 (1), 1-19. 

Hejazziey, Djawahir. 2011. Mekanisme Pasar dalam Perspektif 
Ekonomi Islam. AlQolam: Jurnal Ekonomi Islam, 28 (3), 535-
555. 

Sholahuddin, M. (2007). Asas-Asas Ekonomi Islam. Jakarta: PT. 
RajaGrafindo Persada. 

 

  



 

169 

 

TENTANG PENULIS 
 

Abdul Aziz, S.Pd.I., M.M, Lahir pada 
tanggal tiga April tahun seribu sembilan 
ratus delapan puluh dua (03-04-1982) di Jl. 
Songgom Jaya Kp. Dahu Timur Ds. Parigi 
Kecamatan Cikande Kabupaten Serang 
Provinsi Banten, anak keenam dari 
sembilan berAnda, dari pasangan Bapak 
Drs. H. Ahmad Dahlan Ali, MM dan Ibu Hj. 

Agniyah, beragama Islam dengan status menikah, nama istri Ria 
Nurmala, S.Ak. dan telah mempunyai satu anak putra bernama 
Ahmad Salman Zarkasyi lahir pada tanggal 21 Oktober 2019 di 
Serang, alamat email: azizkakang82@gmail.com 
abdulaziz.binabangsa@gmail.com 

Riwayat Pendidikan. Sekolah Dasar Negri (SDN) Parigi 
Kecamatan Cikande Kabupaten Serang Provinsi Banten Lulus 
Tahun 1995. Sekolah Menengah Pertama (SMP) La Tansa Desa 
Parakansantri Kecamatan Cipanas Kabupaten Lebak Provinsi 
Banten Lulus Tahun 1998. Sekolah Menengah Atas (SMA) La Tansa 
Desa Parakansantri Kecamatan Cipanas Kabupaten Lebak Provinsi 
Banten Lulus Tahun 2001. Perguruan Tinggi Program S1 di Sekolah 
Tinggi Ilmu Agama (STAI) La Tansa Mashiro Jl. Soekarno-Hatta 
Pasirjati Kabupaten Lebak Provinsi Banten Tahun 2003 dan Lulus 
Tahun 2007. Program Pasca Sarjana S2 Magister Manajemen (MM) 
Pemasaran di Universitas Islam Jakarta (UIJ) tahun 2010 Lulus 
Tahun 2012. 

Riwayat Pekerjaan: Tahun 2001 s/d 2002 mengajar di 
Pondok Pesantren Al Masturiyah Kecamatan Cisaat Kabupaten 
Sukabumi Provinsi Jawa Barat. Tahun 2002 s/d 2003 mengajar di 
Pondok Pesantren Daarussa’adah Kecamatan Cimarga Kabupaten 
Lebak Provinsi Banten. Tahun 2003 s/d 2013 mengajar di Pondok 
Pesantren La Tansa Kecamatan Cipanas Kabupaten Lebak Provinsi 
Banten. Tahun 2013 s/d 2014 mengajar di Pondok Pesantren Al 
Mubarok Desa Cimuncang Kecamatan Serang Kota Serang Provinsi 
Banten. Tahun 2014 s/d 2015 Mengajar di Pondok Pesantren Daar 

mailto:azizkakang82@gmail.com


170 

 

El Qolam Kecamatan Jayanti Kabupaten Tanggerang Provinsi 
Banten.Tahun 2015 s/d sekarang sebagai Dosen Tetap di 
Universitas Bina Bangsa Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB). 

Riwayat Keorganisasian: Sebagai Pengurus Pondok 

Pesantren Al Qur’an Hidayatul Mustafid di Desa Parigi Kecamatan 

Cikande Kabupaten Serang Provinsi Banten dari tahun 2005 s/d 

sekarang. Sebagai Anggota Program Kaderisasi Ulama (PKU), 

diselenggarakan oleh Institut Study Islam Darussalam (ISID) 

Pondok Modern Gontor, dari Tanggal 20 Juli 2008 Sampai Tanggal 

20 Pebruari 2009. Sebagai Sekretaris Forum Silaturrohmi Pondok 

Pesantren (FSPP) Kecamatan Cikande Kabupaten Serang Provinsi 

Banten dari tahun 2019. Sebagai Anggota Ikatan Dosen Republik 

Indonesia (IDRI) Banten tahun 2019 s/d Sekarang. Sebagai Anggota 

Ikatan Sarjana Ekonomi Indonesia (ISEI) tahun 2019 s/d Sekarang. 

 

  



 

171 

 

PEMASARAN 
DALAM 

PERSPEKTIF ISLAM BAB  

11  
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A. Pengertian Pemasaran Islam 

Pemasaran dalam Perspektif Islam merupakan sebuah 
konsep yang menggabungkan aktivitas pemasaran dengan 
prinsip-prinsip dan nilai-nilai yang didasarkan pada ajaran 
agama Islam. Dalam konteks pemasaran Islam, segala aspek dari 
perencanaan, promosi, dan penawaran produk atau layanan 
harus mematuhi hukum, etika, serta nilai-nilai moral yang 
ditetapkan oleh Islam. 

 Pemasaran dalam Perspektif Islam mencerminkan 
pentingnya kesesuaian dan kepatuhan dengan prinsip-prinsip 
ajaran Islam dalam setiap aspek kehidupan, termasuk bisnis dan 
perdagangan. Pemasaran dalam Perspektif Islam merupakan 
bagian penting dari ekonomi Islam yang berkembang pesat dan 
mencakup berbagai sektor ekonomi, termasuk perbankan, 
asuransi, makanan, mode, perjalanan, dan lainnya. Ini 
mencerminkan keinginan banyak konsumen Muslim dan 
pemilik bisnis untuk menjalankan aktivitas ekonomi mereka 
dengan cara yang sesuai dengan keyakinan agama mereka. 

 Kajian tentang pemasaran pun tak luput dari 
pembahasan ekonomi Islam. Dari sekian banyak konsep 
pemasaran Islam yang ditawarkan, ada titik kesepakatan dan 
titik perbedaan di antara mereka. Titik temu yang dapat 
disepakati oleh para sarjana muslim dalam mengkaji pemasaran 
Islam adalah bahwa kajian ini dimulai dari filsafat ekonomi 
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A. Pendahuluan 

Bisnis telah memberikan kontribusi yang besar dalam 

kemajuan, ekonomi, sosial dan budaya, namun juga 

menimbulkan konsekuensi yang disebabkan oleh kegiatan 

perusahaan tersebut. Dalam berbagai kegiatan perusahaan 

dimungkinkan munculnya perilaku pelanggaran etika karena 

ada kecenderungan orang yang merasa dirinya paling benar 

dalam berbagai macam situasi. Oleh sebab itu dalam situasi 

apapun perlu suatu kesadaran moral, agar keputusan yang 

dibuat walau dalam kondisi apapun tetap bernilai etika. Dunia 

bisnis yang tumbuh dengan pesat menjadi tantangan maupun 

ancaman bagi para pelaku usaha agar dapat memenangakan 

persaingan dan mempertahankan kelangsungan hidup 

perusahaannya. Perusahaan yang ingin berkembang dan ingin 

mendapatkan keunggulan bersaing harus dapat menyediakan 

produk atau jasa yang berkualitas, harga yang murah 

dibandingkan pesaing, waktu penyerahan lebih cepat, dan 

pelayanan yang lebih baik dibandingkan pesaingnya 

Dunia bisnis akan bisa survive jika mereka dapat menjaga 

keseimbangan dirinya dan lingkungannya. Profit bukanlah 

semata – mata tujuan yang harus selalu diutamakan. Dunia 

bisnis juga harus berfungsi sosial dan harus dioperasikan 

dengan mengindahkan etika – etika yang berlaku dimasyarakat. 

Para pengusaha juga harus menghindar dari upaya yang 

menyalagunakan segalah cara untuk mengejar keuntungan 
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A. Pendahuluan 

Sebagian besar para ahli memberikan penilaian bahwa 

pembangunan keilmuan memiliki peran yang sangat penting 

dalam rangka pengembangan ekonomi syariah di era 

persaingan global yang sangat ketat ini sehingga upaya 

pengembangan ekonomi syariah tidak hanya terfokus kepada 

industri saja baik industri manufaktur maupun non manufaktur 

karena terdapat banyak aspek dan nilai yang harus menjadi 

perhatian semua pihak. Sistem ekonomi Islam atau ekonomi 

syariah sudah muncul dan diaplikasikan pada zaman Nabi 

Muhammad SAW dan para sahabatnya serta dilanjutkan oleh 

para ulama generasi berikutnya. Indonesia salah satu 

berpendduduk muslim terbesar didunia mempunya peran yang 

sangt besar dalam memngembangna sistem syariah termasuk 

dalam perbankan syariah sehingga dinamika yang terjadi dari 

waktu ke waktu perlu terus dicermati dan dikaji seluruh 

pemangku kepentingan baik pemerintah maupun swasta, 

semua harus bersinergi dalam mengembangkan perekonomian 

syariah sehingga indonesia berhasil menjadi salah satu negara 

terbaik dalam mennerapkan sistem syariah dalam seluruh 

aspek.  

Perkembangan ekonomi syariah di Indonesia berawal 
dengan banyaknya berdiri bank-bank syariah, kemudian 
kemunculan lembaga-lembaga keuangan syariah bank maupun 
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Semenjak tahun 1991 terma ekonomi syariah atau disebut 
juga ekonomi Islam sudah lahir di Indonesia, berbarengan dengan 
berdirinya PT Bank Muamalat Indonesia (BMI). Terma tentang 
ekonomi sayariah diungkapkan oleh beberapa pakar diantaranya 
definisi yang dijabarkan oleh ulama fiqih kontemporer Yusuf 
Qardhawi yang mendefinisikan bahwa ekonomi syariah ialah 
ekonomi bersandarkan kepada ketuhanan dengan tujuan akhir 
kepada Tuhan. Sedangkan menurut, Monzer Kahf menjabarkan 
ekonomi syariah merupakan bagian dari ilmu ekonomi yang 
bersifat indisipliner. artinya, ekonomi syariah tidak dapat berdiri 
sendiri dan perlu penguasaan yang baik dan mendalam terhadap 
ilmu-ilmu Islam. Secara umum, ekonomi syariah adalah sistem 
ekonomi yang menerapkan ajaran Al-Quran dan hadis atau kaidah 
Islam dalam kegiatannya. Tujuan pengembangan ekonomi syariah 
adalah agar masyarakat Indonesia, khususnya umat Muslim, bisa 
melakukan kegiatan perekonomian sesuai dengan syariat Islam.  

Lahirnya ekonomi syariah sebenarnya sebagai solusi dari 
system ekonomi liberal, sosialis dan kapitalis yang sudah mendarah 
daging di Indonsia system ekonomi ini sama sekali tidak 
memberikan kesejahteraan bagi rakyat Indonesia. baik kapitalisme 
maupun sosialisme merupakan isu kontraversial, baik secara 
teoritik maupun pelaksanaannya. Sebagian Negara muslim dan 
para teoritisi Islam pro (mendukungnya. Namun, harus diakui, 
pasca runtuhnya sosialisme komunisme pada tahun 1989, system 
ekonomi yang dominan dipraktikkan di dunia adalah kapitalisme, 
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