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KATA PENGANTAR

Bismillahirrahmanirrahim,

Segala puji dan syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT,
yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya sehingga buku
ini dapat tersusun dengan baik. Salam sejahtera senantiasa
tercurahkan kepada Nabi Muhammad SAW, keluarga, sahabat, dan
seluruh umat Islam yang senantiasa berusaha menjalankan ajaran-
Nya.

Buku ini berjudul "Potensi Bisnis Budaya Lokal Melalui
Wisata Desa" hadir sebagai upaya untuk mengeksplorasi dan
menggali potensi kekayaan budaya lokal yang menjadi bagian tak
terpisahkan dari keberagaman dan keindahan Indonesia. Dalam
setiap halamannya, buku ini mengajak pembaca untuk memahami
lebih dalam bagaimana wisata desa dapat menjadi wahana yang
memadukan kearifan lokal dengan aspek bisnis yang berkelanjutan.

Wisata desa bukan sekadar perjalanan fisik, tetapi
merupakan suatu perjalanan jiwa yang menghubungkan manusia
dengan kearifan lokal, alam, dan kehidupan sehari-hari masyarakat
setempat. Dengan memandang potensi bisnis budaya lokal melalui
lensa wisata desa, buku ini bertujuan untuk memberikan inspirasi,
pengetahuan, dan panduan praktis bagi para pemangku
kepentingan dalam mengembangkan dan mengelola potensi
budaya lokal secara berkelanjutan.

Penyusunan buku ini tidak lepas dari kontribusi berbagai
sumber referensi, penelitian, dan diskusi bersama para pakar serta
praktisi di bidang pariwisata dan pengembangan masyarakat. Oleh
karena itu, penghargaan setinggi-tingginya kami sampaikan
kepada mereka yang telah berkontribusi secara langsung maupun
tidak langsung dalam penyusunan buku ini.

Kami berharap buku ini dapat memberikan wawasan yang
mendalam, menginspirasi, dan menjadi sumber referensi yang
bermanfaat bagi pembaca, pelaku bisnis, pemerintah daerah,
akademisi, dan semua pihak yang peduli terhadap pengembangan
potensi bisnis budaya lokal melalui wisata desa.
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Akhir kata, kami mengucapkan terima kasih atas segala
dukungan dan kontribusi yang diberikan. Semoga buku ini dapat
menjadi pijakan awal untuk menjadikan potensi bisnis budaya lokal
sebagai daya tarik utama dalam pengembangan wisata desa di
berbagai pelosok negeri.

Wassalamu'alaikum wr. wb.

Penulis;

Danang Sunyoto
Yumarlin MZ
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BAB
POTENSI WISATA
DESA

A. Konsep Wisata Desa
Wisata Desa di Indonesia merujuk pada pengembangan
dan pemasaran destinasi wisata yang terletak di wilayah
pedesaan. Konsep ini didasarkan pada potensi sumber daya
alam, budaya, dan masyarakat lokal di desa-desa, yang
dijadikan sebagai daya tarik utama bagi wisatawan. Berikut
adalah beberapa poin kunci terkait dengan konsep Wisata Desa
di Indonesia:
1. Keberagaman Budaya dan Tradisi
Wisata Desa menonjolkan kekayaan budaya dan
tradisi lokal. Desa-desa seringkali memiliki seni, kerajinan,
tarian, musik, dan ritual khas yang menjadi daya tarik utama
bagi pengunjung.
2. Partisipasi Masyarakat
Konsep Wisata Desa menekankan pentingnya
keterlibatan ~ aktif =~ masyarakat  setempat  dalam
pengembangan dan pengelolaan wisata. Masyarakat
diberdayakan untuk memanfaatkan kekayaan lokal mereka.
3. Pengembangan Produk dan Pengalaman Wisata
Desa-desa berusaha mengembangkan produk wisata
yang unik dan berbeda, seperti kerajinan tangan tradisional,
masakan lokal, atau aktivitas budaya. Pengalaman
wisatawan di desa diarahkan untuk mendekati kehidupan
sehari-hari masyarakat lokal.



BAB BISNIS BUDAYA

LOKAL DALAM
WISATA DESA

A. Pengertian Bisnis Budaya Lokal
Bisnis Budaya Lokal merujuk pada kegiatan ekonomi
yang terkait dengan pemanfaatan dan pengembangan warisan
budaya, nilai-nilai tradisional, serta ekspresi seni dan kreativitas
masyarakat lokal dalam konteks suatu daerah atau komunitas
tertentu. Bisnis ini berfokus pada melestarikan dan
memanfaatkan keunikan budaya suatu wilayah sebagai dasar
untuk menciptakan nilai ekonomi. Berikut adalah beberapa
elemen kunci yang terkait dengan pengertian Bisnis Budaya
Lokal:
1. Pemanfaatan Warisan Budaya
Bisnis Budaya Lokal berusaha untuk memanfaatkan
warisan budaya, seperti tradisi, tarian, musik, kerajinan, dan
cerita rakyat, sebagai basis untuk menciptakan produk atau
layanan yang memiliki nilai tambah ekonomi.
2. Keterlibatan Komunitas Lokal
Keterlibatan aktif dan partisipasi komunitas lokal
sangat penting dalam Bisnis Budaya Lokal. Masyarakat lokal
seringkali terlibat dalam proses produksi, pengembangan
produk, dan pengelolaan bisnis.
3. Keberlanjutan Lingkungan dan Budaya
Prinsip keberlanjutan, baik dari segi lingkungan
maupun budaya, menjadi fokus utama Bisnis Budaya Lokal.
Hal ini melibatkan upaya pelestarian alam, keberlanjutan
praktik produksi, dan menjaga keaslian budaya.
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BAB POTENSI EKONOMI

A.
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MASYARAKAT LOKAL
MELALUI WISATA
DESA

Dampak Ekonomi Wisata Desa
Dampak ekonomi wisata desa melibatkan berbagai aspek
pengaruh positif dan negatif yang timbul dari aktivitas
pariwisata di suatu daerah pedesaan. Sebagai dampak positif,
wisata desa dapat menjadi sumber pendapatan, menciptakan
lapangan kerja, dan merangsang pertumbuhan ekonomi lokal.
Namun, dampak negatif juga dapat muncul, seperti over-
tourism atau degradasi lingkungan. Berikut adalah beberapa
dampak ekonomi wisata desa yang umumnya ditemui:
1. Dampak Positif
a. Pendapatan dan Peluang Pekerjaan
Pariwisata desa dapat menjadi sumber pendapatan yang
signifikan bagi masyarakat lokal. Dengan meningkatnya
jumlah wisatawan, peluang pekerjaan di sektor pariwisata
seperti pemandu wisata, penjual suvenir, dan penyedia
layanan lainnya juga meningkat.
b. Pembangunan Infrastruktur
Pendapatan dari wisata dapat digunakan untuk
membangun dan meningkatkan infrastruktur lokal
seperti jalan, fasilitas sanitasi, dan utilitas lainnya. Hal ini
dapat memberikan manfaat jangka panjang bagi
komunitas.
c. Diversifikasi Ekonomi
Pariwisata dapat membantu desa diversifikasi
ekonominya. Selain dari sektor pertanian atau pekerjaan



BAB PEMASARAN DAN
BRANDING
DESTINASI WISATA
DESA

A. Strategi Pemasaran Destinasi Wisata Desa
Strategi pemasaran destinasi wisata desa memainkan
peran kunci dalam menarik perhatian wisatawan,
mempromosikan keunikan budaya lokal, dan meningkatkan
kunjungan ke desa-desa tertentu. Berikut adalah beberapa
strategi ~ pemasaran yang dapat diterapkan  untuk
mempromosikan destinasi wisata desa:
1. Penggunaan Cerita dan Narasi yang Menarik
Membangun cerita atau narasi yang menarik
mengenai sejarah, kebudayaan, dan keunikan desa. Cerita ini
harus menciptakan ikatan emosional dengan calon
wisatawan dan membangkitkan minat mereka untuk
mengunjungi desa.
2. Pemasaran Digital dan Media Sosial
Memanfaatkan kekuatan pemasaran digital, termasuk
media sosial, untuk mempromosikan destinasi wisata desa.
Menciptakan konten visual menarik, menggunakan hashtag
khusus, dan berinteraksi dengan audiens dapat
meningkatkan visibilitas dan interaksi online.
3. Situs Web dan Platform Reservasi Online
Membangun situs web yang informatif dan menarik
yang menyajikan informasi tentang daya tarik desa, fasilitas
akomodasi, kegiatan wisata, dan pilihan reservasi online. Ini
memudahkan wisatawan untuk merencanakan dan
memesan perjalanan mereka.

41



BAB

A.
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KEBERLANJUTAN
LINGKUNGAN DALAM
PENGELOLAAN WISATA
DESA

Konsep Keberlanjutan Lingkungan
Konsep keberlanjutan lingkungan dalam konteks wisata
desa melibatkan upaya untuk mengembangkan, mengelola, dan
mempromosikan pariwisata dengan  memperhatikan
dampaknya terhadap lingkungan alam dan budaya. Tujuan
utamanya adalah menjaga keberlanjutan ekologi dan sosial di
desa tersebut. Berikut adalah beberapa aspek kunci dari konsep
keberlanjutan lingkungan dalam wisata desa:
1. Pelestarian Alam dan Lanskap
Menjaga kelestarian alam dan lanskap desa. Ini
mencakup upaya pelestarian hutan, sungai, dan area alam
lainnya yang merupakan bagian integral dari daya tarik
wisata desa.
2. Pengelolaan Sampah dan Limbah
Menerapkan sistem pengelolaan sampah dan limbah
yang berkelanjutan. Ini termasuk pengurangan penggunaan
plastik sekali pakai, daur ulang, dan pembuangan limbah
yang bertanggung jawab.
3. Energi Terbarukan dan Hemat Energi
Menggunakan sumber energi terbarukan dan
menerapkan praktik hemat energi di infrastruktur wisata
desa. Pemanfaatan panel surya, lampu hemat energi, dan
praktik efisiensi energi dapat menjadi bagian dari solusi ini.



BAB PERAN PEMERINTAH

DALAM
PENGEMBANGAN
WISATA DESA

A. Kebijakan Pemerintah terkait Pengembangan Wisata Desa
Kebijakan pemerintah terkait pengembangan wisata desa
memiliki peran penting dalam membentuk arah, mendukung,
dan mengelola perkembangan pariwisata di tingkat desa.
Kebijakan ini merangkum berbagai aspek, termasuk regulasi,
insentif, pendanaan, dan kerangka kerja yang dirancang untuk
mendorong pengembangan wisata desa yang berkelanjutan.
Berikut adalah beberapa elemen kebijakan pemerintah yang
sering terkait dengan pengembangan wisata desa:
1. Rancangan Regulasi dan Zonasi
Pemerintah dapat merancang regulasi dan kebijakan
zonasi untuk mengarahkan perkembangan wisata desa. Ini
mencakup  pembatasan dan  panduan  terhadap
pembangunan infrastruktur, keberlanjutan lingkungan, dan
pengelolaan wisata yang sesuai dengan karakteristik dan
potensi masing-masing desa.
2. Pemberian Izin dan Lisensi
Pemerintah dapat menyusun proses pemberian izin
dan lisensi untuk kegiatan pariwisata di desa. Hal ini
mencakup  persyaratan untuk usaha  perhotelan,
penyelenggaraan wisata, dan bisnis lainnya yang terkait
dengan sektor pariwisata.
3. Pembangunan Infrastruktur
Pemerintah dapat berperan dalam pembangunan
infrastruktur dasar, seperti jalan, air, sanitasi, dan listrik,
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