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BAB 

1 DATA MINING 

 
 

A. Konsep Dasar Data Mining 

Data mining tidak sekadar merupakan proses analisis 

data konvensional; lebih dari itu, itu merupakan upaya 

sistematis untuk merinci informasi berharga, pola, dan 

pengetahuan yang mungkin tersembunyi di dalam dataset yang 

umumnya besar dan rumit. Dengan menerapkan teknik statistik, 

matematika, dan kecerdasan buatan, data mining mencari 

keterkaitan, hubungan, dan pola yang dapat memberikan 

pemahaman lebih mendalam tentang karakteristik data (Han, 

2011). 

Proses ekstraksi pengetahuan ini membawa dampak 

positif pada pengambilan keputusan. Informasi yang ditemukan 

melalui data mining dapat digunakan untuk mendukung 

keputusan yang lebih baik dan efektif di berbagai bidang, 

termasuk bisnis, ilmu pengetahuan, kesehatan, dan lainnya 

(Witten, 2016). Sebagai contoh, dalam konteks bisnis, data 

mining dapat membantu dalam mengidentifikasi tren 

konsumen, merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif, 

dan memprediksi kecenderungan pasar. 

Dengan demikian, data mining tidak hanya mengacu 

pada penggalian pola, tetapi juga pada proses transformasi data 

menjadi pengetahuan yang dapat digunakan untuk membuat 

keputusan yang lebih baik. Inisiatif ini didukung oleh prinsip-

prinsip seperti preprocessing data untuk memastikan kualitas 

data, penggunaan teknik penggalian pola seperti association rule 

DATA MINING 
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BAB 

2 PREDIKSI PENJUALAN 

 

 

Prediksi penjualan merupakan aspek kritis dalam dunia 

bisnis, memegang peran penting dalam perencanaan strategis, 

pengelolaan persediaan, dan keberlanjutan operasional 

perusahaan. Dengan memiliki prediksi penjualan yang akurat, 

perusahaan dapat mengoptimalkan produksi, distribusi, dan 

pemasaran produk atau layanan mereka (Chopra, 2004). Dalam 

konteks ini, prediksi penjualan membantu perusahaan 

mengidentifikasi tren konsumen, mengukur permintaan pasar, dan 

merancang strategi pemasaran yang lebih efektif. 

Namun, tantangan yang dihadapi oleh perusahaan dalam 

mengelola persediaan dan melakukan prediksi penjualan tidaklah 

sedikit. Salah satu tantangan utama adalah fluktuasi permintaan 

pasar yang tidak terduga. Faktor-faktor seperti perubahan tren 

konsumen, kondisi ekonomi, atau bahkan peristiwa global dapat 

memiliki dampak signifikan pada perilaku pembelian pelanggan. 

Oleh karena itu, perusahaan perlu menghadapi ketidakpastian 

dalam meramalkan penjualan. 

Keterbatasan data historis juga menjadi hambatan dalam 

membuat prediksi penjualan yang akurat. Terutama untuk produk 

atau layanan baru, kurangnya data masa lalu membuat sulit untuk 

menerapkan metode-metode prediksi yang mengandalkan tren 

sebelumnya (Armstrong, 2001). Selain itu, perubahan dalam strategi 

pemasaran atau penyesuaian harga dapat memberikan efek yang 

signifikan, memperumit usaha untuk membuat prediksi yang tepat. 

  

PREDIKSI 

PENJUALAN 
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BAB 

3 ALGORITMA FP-GROWTH 

 

 
Data mining dan analisis pola itemset merupakan bidang 

yang penting dalam analisis data untuk mengungkap hubungan 

dan pola yang tersembunyi. Data mining mencakup sejumlah 

teknik dan algoritma yang digunakan untuk mengeksplorasi 

dataset besar dan mengidentifikasi informasi berharga. Dalam 

konteks ini, analisis pola itemset menjadi relevan, khususnya ketika 

kita ingin mengidentifikasi kombinasi item atau elemen yang sering 

muncul bersama-sama dalam dataset. 

Salah satu algoritma yang sangat efisien dan sering 

digunakan dalam analisis pola itemset adalah algoritma FP-Growth 

atau Frequent Pattern Growth. FP-Growth memiliki keunggulan 

signifikan dalam kinerja dibandingkan dengan algoritma lainnya, 

terutama ketika menghadapi dataset yang besar. Kelebihan 

utamanya terletak pada kemampuannya untuk mengelola struktur 

data pohon FP-Tree (Frequent Pattern Tree), yang memungkinkan 

identifikasi pola itemset yang sering muncul dengan cepat dan 

efisien (Han, 2011). 

FP-Growth diadaptasi khusus untuk menangani dataset 

transaksional, seperti data penjualan ritel atau log transaksi online. 

Algoritma ini mengatasi keterbatasan yang mungkin muncul pada 

metode lain, seperti Apriori, yang memerlukan pemindaian 

berulang terhadap dataset. FP-Growth menciptakan struktur pohon 

FP-Tree dari dataset transaksional dan menggunakan pendekatan 

divide-and-conquer untuk mengidentifikasi pola itemset yang 

sering muncul (Witten, 2016). 

ALGORITMA 

FP-GROWTH 
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BAB 

4 PERANCANGAN SISTEM 

 

 

A. Desain Arsitektur Sistem 

Komponen utama dalam sistem prediksi penjualan 

mencakup serangkaian elemen dan alat yang dirancang untuk 

meramalkan dan menganalisis tren penjualan. Salah satu 

komponen kunci yang memberikan kontribusi signifikan dalam 

meningkatkan akurasi dan keandalan prediksi penjualan adalah 

integrasi algoritma FP-Growth dalam arsitektur sistem. 

Algoritma FP-Growth, yang terkenal karena keefisiensianya 

dalam analisis pola itemset pada dataset transaksional besar, 

memberikan kontribusi besar dalam pemahaman hubungan 

antar-item dan identifikasi pola pembelian yang sering terjadi 

(Witten, 2016). 

Integrasi algoritma FP-Growth dalam arsitektur sistem 

prediksi penjualan melibatkan beberapa langkah strategis. 

Pertama, data penjualan historis dikumpulkan dan dimasukkan 

ke dalam sistem. Langkah selanjutnya melibatkan penggunaan 

algoritma FP-Growth untuk menganalisis pola pembelian yang 

sering muncul dalam transaksi tersebut. Hasil analisis tersebut 

kemudian diintegrasikan kembali ke dalam sistem sebagai 

pengetahuan pembelajaran. 

Komponen utama lainnya dalam sistem ini termasuk 

penyimpanan data yang efisien, modul pra-pemrosesan data 

untuk membersihkan dan mempersiapkan data untuk analisis, 

serta antarmuka pengguna yang intuitif (Han, 2011). Sistem ini 

PERANCANGAN 

SISTEM 
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BAB 

5 STUDI KASUS DAN IMPLEMENTASI 

 

 

Sistem yang diperlukan untuk kebutuhan database dalam 

perancangan dan pembangunan sistem informasi sesuai dengan 

kasus yang sedang dibutuhkan yaitu prediksi data produk dari 

hasil wawancara, data yang dihasilkan dianalisa untuk dijadikan 

database yang dapat diolah pada sistem informasi. Berikut 

gambaran singkat analisa sistem: 

 
Gambar 5.1 Sistem yang Dirancang 

A. Basis Data 

1. Perancangan ERD 

Aktivitas pengguna pada sistem dengan kebutuhan 

yang ada pada lokasi Studi kasus dapat dilihat pada 

penggambaran ERD di bawah ini : 

STUDI KASUS DAN 

IMPLEMENTASI 
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