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Perancangan Video
Promosi Pusat Bahasa

Kemajuan dalam teknologi informasi memungkinkan banyak kemudahan
di bidang informasi. Media digital seperti smartphone yang dapat
digunakan untuk menyebarkan informasi, seperti dalam video promosi.
Menonton video juga sudah menjadi aktivitas sehari-hari di seluruh dunia.
Saat ini banyak iklan yang menggunakan video promosi. Dengan
menggunakan video promosi sebagai media promosi, kita dapat
menghemat banyak uang dan membuat adegan yang lebih realistis saat
melakukan shooting. Dunia usaha sangat dekat, dengan istilah pemasaran
dan promosi. Pada dasarnya dengan promosi ada upaya dan metode yang
digunakan untuk membujuk target pelanggan dalam mendukung produk
yang hendak kita jual.
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KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT,
karena atas berkat dan rahmat-Nya, penulis dapat
menyelesaikan buku ini. Penulisan buku ini merupakan
buah karya dari pemikiran dari para penulis yang
diberi judul PERANCANGAN VIDEO PROMOSI
PUSAT BAHASA. Penulis menyadari bahwa tanpa
bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak sangatlah
sulit bagi kami untuk menyelesaikan karya ini. Oleh
karena itu, penulis mengucapkan banyak terima kasih
kepada semua pihak yang telah membantu
penyusunan buku ini. Sehingga buku ini bisa hadir di
hadapan pembaca.

Kemajuan dalam  teknologi informasi
memungkinkan banyak kemudahan di bidang
informasi. Media digital seperti smartphone yang dapat
digunakan untuk menyebarkan informasi, seperti
dalam video promosi. Menonton video juga sudah
menjadi aktivitas sehari-hari di seluruh dunia. Saat ini
banyak iklan yang menggunakan video promosi.
Dengan menggunakan video promosi sebagai media
promosi, kita dapat menghemat banyak uang dan
membuat adegan yang lebih realistis saat melakukan
shooting. Dunia usaha sangat dekat, dengan istilah
pemasaran dan promosi. Pada dasarnya dengan
promosi ada upaya dan metode yang digunakan untuk
membujuk target pelanggan dalam mendukung
produk yang hendak kita jual.
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Penulis menyadari bahwa buku ini masih jauh
dari kesempurnaan. Oleh karena itu kritik dan saran
yang membangun sangat dibutuhkan guna
penyempurnaan buku ini. Akhir kata penulis
mengucapkan banyak terimakasih atas kebaikan semua
pihak yang telah membantu. Semoga buku ini akan
membawa manfaat bagi pengembangan ilmu
pengetahuan.

Tim Penyusun
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BAB
PENDAHULUAN

A. Latar belakang

Promosi, atau yang biasa kita sebut promo,
adalah hal yang sudah biasa bagi kita. Kemajuan
teknologi terus berkembang menjadi semakin
canggih, membuka banyak peluang baru. Karena
ilmu pengetahuan terus berkembang, berbagai
aspek kehidupan menjadi lebih efisien. bukan hanya
di bidang keilmuan tetapi juga di bidang informasi.
Oleh karena itu, pengiklan atau objek yang
dipromosikan mengharapkan adanya peminat baru.
Kemajuan dalam teknologi informasi
memungkinkan banyak kemudahan di bidang
informasi. Media digital seperti smartphone yang
dapat digunakan untuk menyebarkan informasi,
seperti dalam video promosi Menonton video juga
sudah menjadi aktivitas sehari-hari di seluruh dunia.
Media berformat video merupakan sumber
informasi yang lebih baik dalam penyampaian, dan
fleksibelitas dibandingkan dengan media cetak.
Media digital juga dapat digunakan sebagai alat
promosi yang sangat baik bagus, karena sekarang
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BAB KONSEP DAN
ANALISIS VIDEO
PROMOSI

A. Perancangan

Salah satu komponen paling penting dalam
pembuatan program adalah perancangan, yang
dimaksudkan untuk memberikan gambaran yang
jelas dan lengkap kepada pemrogram dan ahli teknik
yang terlibat. Perancangan harus praktis dan mudah
digunakan.

Perancangan adalah proses mendefinisikan
proyek dengan berbagai metode dan memasukkan
deskripsi arsitektur, detail komponen, dan kendala
yang akan dihadapi selama proses.

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia
(2019), perancangan adalah proses, cara, atau
pembuatan desain. Merencanakan berarti membuat
rencana sebelum melakukan, mengerjakan, atau
bertindak apa pun. Dalam bahasa Inggris, kata
"desain" memiliki arti "desain", yang dapat
dijelaskan sebagai "ilmu yang berkaitan". dengan
perancangan dan persiapan. biasanya dalam bentuk
gambar sebelum diubah menjadi bentuk sebenarnya.



BAB | GAMBARAN UMUM
PEMBUATAN VIDEO
PROMOSI

Sangat penting untuk mengetahui tindakan yang
harus diambil untuk membangun Sistem Informasi
karena informasi ini kita dapat mengetahui apa yang
harus dilakukan dengan sistem yang baru dibuat dan
mengetahui Apakah sistem lama telah dimodifikasi
atau apakah pembaharuan sistem lainnya diperlukan.

A.Logo

Logo yang dibuat merupakan jenis logotype,
dengan menggunakan font Futura Heavy Bt. Kesan
logo Pusat Bahasa yaitu Moden, Simple, Edukasi,
Belajar dan terutama mudah diaplikasikan
keberbagai media, mulai dari media cetak yang besar
sampai bahkan media cetak yang sangat kecil
sekalipun.  Sedangkan  dari warna, ialah
menggunakan warna brand yaitu Biru Tua.
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BAB

A.
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PERANCANGAN
STORYLINE

Storyline

Storyline yang digunakan untuk membuat
Video Promosi Pusat Bahasa

1. Scene 1

Memperlihatkan tulisan “TIME” disusulkan
dengan gambar jam, tulisan “GROW” disusul
dengan gambar kurva statistik dan tulisan “DO”
disusul dengan gambar kaki seorang pria yang
sedang berlari.

2. Scene 2

Memperlihatkan seorang mahasiswi yang
sedang berjalan-jalan di area kampus dan
memperkenalkan dirinya dan juga passion yang
dimiliki.

3. Scene 3

Mahasiswi yang sama berada di dalam kelas
dan memaparkan tentang rintangan yang
dimilikinya yaitu Bahasa dan juga keinginannya
untuk meningkatkan kemampuan berbahasanya.



BAB
PERANCANGAN

STORYBOARD

Storyboard digunakan untuk mempermudah
proses penggambaran dalam melakukan pengambilan
gambar dan juga untuk rangakaian proses lainnya.

Untuk rancangan yang digunakan untuk
membuat iklan Promosi Pusat Bahasa dari beberapa
scene yang sudah digabungkan menjadi rangakaian
dalam storyboard berikut:

1. Scene1

Gambar 5. 1 Scene 1
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BAB
PENUTUP

A.Kesimpulan

Penulis membuat iklan produk ini sebagai
wujud dari keikutsertaan dalam perkembangan
dunia multi dan sebagai salah satu promosi.
Software yang telah ikut serta di dalam pembuatan
iklan produk ini adalah Adobe Premiere Pro
CC2018, Adobe Illustrator CC2018, Adobe Media
Encorder CC2018 untuk melakukan editing video.
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