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KATA PENGANTAR 

 

Dewasa ini wirausaha menjadi dambaan pemerintah sebagai 

salah satu upaya untuk memecahkan masalah ketidaksinambungan 

antara lapangan kerja yang tersedia dengan tenaga kerja yang 

memerlukannya, untuk meningkatkan pendapatan per kapita, dan 

paling tidak meningkatkan pemasukan pajak. Namun disayangkan, 

pelatihan wirausaha yang dilakukan selama ini kurang berdampak 

nyata terhadap para peserta pada pasca pelatihan.  

Sekolah, kuliah, dan melamar pekerjaan sudah menjadi 

tradisi di negara kita. Orang tua menggantungkan masa depan 

anaknya pada lembaga pendidikan. Mereka rela mengeluarkan 

banyak biaya, meski dengan susah payah demi kelanjutan studi 

anaknya. Kelak anaknya selesai melakukan studi diharapkan 

memiliki pekerjaan, sehingga mampu menghidupi diri sendiri dan 

keluarga.  

Ternyata, kendati sudah lulus pun untuk mendapatkan 

pekerjaan masih saja sulit. Biaya pendidikan yang cukup mahal, 

ternyata tidak bisa dijadikan barometer untuk mendapatkan 

pekerjaan. Dalam rangka ikut serta memecahkan masalah tersebut, 

penulis menulis buku ini sebagai bahan mata kuliah 

Kewirausahaan.  

Ilmu kewirausahaan dapat dipelajari dan diajarkan. Untuk 

menjadi seorang wirausahawan, ternyata memiliki bakat saja tidak 

cukup, tetapi juga harus memiliki pengetahuan segala aspek usaha 

yang ditekuni. Hal tersebut akan menjadikan individu memiliki 

peluang untung menjadi seorang entrepreneur.  

Tujuan penulisan buku ini adalah sebagai tuntunan dan 

pedoman bagi para mahasiswa agar memiliki minat, kemauan, dan 

kemampuan menjadi wirausahawan. Para mahasiswa diharapkan 

termotivasi untuk mendirikan usaha, terutama usaha kecil dan 

menengah. Mereka dibekali teknik untuk mendirikan usaha, cara 

membaca peluang usaha dan menjalankan usaha secara 

professional. Dengan demikian, para mahasiswa dapat merancang 

rencana wirausaha ke depan, dimulai dari sekarang hingga selesai 

kuliah.  
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Dengan menjadikan mahasiswa sebagai seorang entrepreneur, 

maka kewirausahaan mampu menghadirkan jiwa-jiwa yang 

mandiri dan bebas merdeka. Mempunyai jiwa yang merdeka berarti 

memiliki kebebasan untuk bertindak secara bebas dengan tanggung 

jawab. Walaupun memiliki kebebasan dan kemerdekaan, 

kehidupan kita tetap terikat oleh kewajiban terhadap Maha 

Pencipta, hak sesama manusia, dan peraturan-peraturan agar setiap 

individu tidak bertindak sewenang-wenang mengikuti prinsip 

'hukum rimba'. Seseorang dengan jiwa yang merdeka diharapkan 

mampu memimpin dirinya sendiri, keluarganya, masyarakat, dan 

bangsanya sesuai dengan kodratnya. Pendidikan yang diajarkan 

Tamansiswa memiliki tujuan untuk menciptakan manusia yang 

memiliki kemerdekaan, baik secara fisik, mental, maupun rohani.  

Pembahasan buku ini dimulai dari pendahuluan berisi latar 

belakang perlunya melakukan wirausaha, keuntungan 

berwirausaha, dan jurus awal menjdai pengusaha. Intinya mencoba 

mengubah pola pikir selalu ingin menjadi orang gajian (karyawan) 

menjadi pemberi gaji (pemilik usaha). Kemudian dalam buku ini 

juga dibahas bagaimana mendirikan usaha, mengelola usaha, dan 

strategi bersaing dalam dunia usaha.  

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa buku ini masih 

memiliki kekurangan. Segala kritik dan saran demi perbaikan 

selanjutnya akan diterima dengan senang hati. Penulis berharap, 

buku ini memberikan manfaat bagi pembacanya.  

 

 

Yogyakarta, April 2024 
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BAB 

1 PENDAHULUAN 

 

 

 
 

 

A. Latar Belakang  

Bagi negara berkembang seperti Indonesia di mana 

pengangguran merupakan salah satu masalah ekonomi utama, 

hubungan antara kewirausahaan dan penciptaan lapangan kerja 

tentu harus menjadi perhatian utama. Oleh karena itu, dalam 

konteks negara berkembang, kewirausahaan tidak hanya cukup 

menjadi alat atau instrumen, tapi juga harus menjadi target.  

  

PENDAHULUAN 
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BAB 

2 USAHA 

 

 

 
 

 

A. Pengertian Usaha 

Usaha adalah suatu kegiatan yang dilaksanakan oleh 

perorangan atau kelompok untuk mendapatkan penghasilan 

dengan tujuan memperoleh keuntungan. Suatu usaha, 

memproduksi atau membeli barang atau jasa yang dijual kepada 

pelanggan. Ada dua arus yang terkait dengan usaha, yaitu : 

  

USAHA 
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BAB 

3 KEWIRAUSAHAAN 

 

 

 
 

 

A. Pengertian Entrepreneur  

Istilah entrepreneur sudah tidak asing lagi saat ini. Namun, 

apakah pengertian yang sebenarnya dari entrepreneur? Menurut 

Kamus Besar Bahasa Indonesia, entrepreneur adalah orang yang 

pandai atau berbakat mengenai produk baru, memasarkan, serta 

mengatur permohonan dalam operasinya. 

KEWIRAUSAHAAN 
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BAB 

4 PASAR DAN PEMASARAN 

 

 

 
 

 

A. Pengertian Pasar dan Pemasaran  

Secara sederhana pasar dapat diartikan sebagai tempat 

bertemunya para penjual dan pembeli untuk melakukan 

transaksi. Pengertian ini mengandung arti pasar memiliki 

tempat atau lokasi tertentu sehingga memungkinkan pembeli 

dan penjual bertemu. 

  

PASAR DAN 

PEMASARAN 
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BAB 

5 MODAL 

 

 
 

 

A. Jenis-Jenis Modal Awal  

Modal awal diperlukan untuk pembayaran tanah dan 

gedung, peralatan dan perabot, iklan dan promosi sebelum 

memulai usaha, pembelian penyediaan barang dan 

inventarisasi, biaya mengurus sertifikat dan ijin usaha, 

honorarium tenaga profesional, serta listrik dan telepon. 

Pengeluaran-pengeluaran itu dapat dikelompokkan dalam dua 

jenis pengeluaran, yaitu modal investasi dan modal kerja. 

  

MODAL 
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BAB 

6 CARA MEMULAI USAHA SENDIRI 

 

 

 
 

 

A. Cara Mendirikan Usaha 

Dari hasil penelitian di lapangan terdapat beragam cara 

dan sebab untuk memulai usaha. Ada lima sebab atau cara 

seseorang untuk mulai merintis usahanya, yaitu: 

1. Faktor keluarga pengusaha;  

2. Sengaja terjun menjadi pengusaha; 

3. Kerja sampingan (iseng); 

4. Coba-coba; 

5. Terpaksa.  

  

CARA MEMULAI 

USAHA SENDIRI 
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BAB 

7 PANTANGAN WIRASWASTA 

 

 

 
 

 

Wiraswasta sebagai manusia yang hidup dan bergelimang 

dalam dunia materi, seyogyanya tidak menjadi manusia yang 

materialistis. Manusia yang mendewakan materi dan yang 

menganggap harta kekayaan itu adalah segala-galanya. 

Sebagai manusia yang beragama, hidup di dunia hanya 

sementara. Hidup yang kekal tetap hanya di akhirat. Harta dalam 

bentuk apapun tidak lebih hanya alat untuk hidup. Hanya alat dan 

bukan tujuan hidup. Hidup di akhirat sama sekali tidak 

PANTANGAN 

WIRASWASTA 
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BAB 

8 SOLUSI MENGUASAI INOVASI 

 

 

 
 

 

A. Pengertian Keeleganan  

Sesungguhnya inovasi bisnis adalah tentang kepuasan 

dan nilai, bukan teknologi baru. Kecepatan kemajuan teknologi 

membuat kita terhanyut dan membuat pikiran kita terpusat 

pada barang temuan, membuat kita lupa dengan alasan di balik 

SOLUSI MENGUASAI 

INOVASI 
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BAB 

9 BISNIS CHINA 

 

 

 
 

 

A. China Merupakan Bangsa Pedagang  

Geliat ekonomi China perantau di negara baru mereka 

cukup bagus, bahkan lebih baik dari penduduk asli. Para 

pebisnis dan pedagang China perantau yang sukses biasanya 

menjalin kerjasama dengan kaum elite negara baru mereka- 

termasuk para elite politiknya. Walaupun kontribusi China 

perantau dalam bidang ekonomi terhadap kemakmuran negara 

baru mereka cukup penting, namun sering kali mereka 

mendapat perlakuan tetap seperti orang asing. Padahal, orang 

BISNIS CHINA 
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BAB 

10 FRANCHISE 

 

 

 

 
 

 

A. Sejarah Waralaba  

Sejarah franchise dimulai di Amerika Serikat oleh 

perusahaan mesin jahit Singer sekitar tahun 1850–an. Pada saat 

itu, Singer membangun jaringan distribusi hampir di seluruh 

daratan Amerika untuk menjual produknya. Di samping 

menjual mesin jahit, para distributor tersebut juga memberikan 

pelayanan purna jual dan suku cadang. Jadi para distributor 

tidak semata menjual mesin jahit, akan tetapi juga memberikan 

layanan perbaikan dan perawatan kepada konsumen. Walaupun 

tidak terlampau berhasil, Singer telah menebarkan benih untuk 

franchising di masa yang akan datang dan dapat diterima secara 

universal. Pola ini kemudian diikuti oleh industri oleh industri 

FRANCHISE 
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BAB 

11 KEARIFAN LOKAL 

 

 

 

 
 

 

Kearifan lokal merupakan suatu kebiasaan yang menjadi 

tradisi masyarakat secara turun menurun oleh adat daerah di 

berbagai wilayah. Ketika gelombang globalisasi melanda seluruh 

dunia, muncul kekhawatiran dari banyak pihak akan musnahnya 

nilai-nilai lokal yang selama ini menjadi tatanan kehidupan bagi 

masyarakat tertentu. Namun segera terbukti bahwa tidak semua 

nilai-nilai globalisasi sesuai dalam memberikan tatanan yang 

diinginkan bagi sebagian besar masyarakat di berbagai belahan 

dunia. 

KEARIFAN LOKAL 
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BAB 

12 KEWIRAUSAHAAN SOSIAL 

 

 

 

 
 

 

(Aquino et al., 2018) Kewirausahaan sosial mempromosikan 

model bisnis alternatif yang didirikan dari usaha nirlaba, yang juga 

dikenal sebagai wirausaha sosial. Tujuan dari model ini adalah 

untuk mengatasi berbagai masalah sosial, termasuk tetapi tidak 

terbatas pada kemiskinan, kurangnya pendidikan, buruknya 

kesehatan masyarakat, pengangguran, dan lain-lain.  

KEWIRAUSAHAAN 

SOSIAL 
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BAB 

13 MEMULAI USAHA MODAL KECIL 

 

 

 

 
 

 

Usaha adalah sebuah bisnis yang menghasilkan keuntungan 

tertentu yang dijalankan dengan modal yang digunakan untuk 

membuat usaha. Di dalam sebuah usaha terdapat beberapa faktor 

penting salah satunya adalah potensi dan peluang usaha. Kedua hal 

tersebut akan kita bahas bersama guna mengetahui beragam 

tentang dunia usaha dan bagaimana cara memulainya dengan 

memahami hal tersebut kita juga bisa paham bagaimana cara 

menjalankan usaha yang benar dan memahami keinginan 

MEMULAI USAHA 

MODAL KECIL 
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BAB 

14 SISTEM EKONOMI KERAKYATAN 

 

 

 

 
 

 

Ekonomi kerakyatan adalah sistem ekonomi yang berbasis 

pada kekuatan ekonomi rakyat. Dimana ekonomi rakyat sendiri 

adalah usaha yang dilakukan oleh rakyat kebanyakan (popular) 

yang dengan secara swadaya mengelola sumber daya ekonomi apa 

saja yang dapat diusahakan dan dikuasainya, yang selanjutnya 

disebut sebagai Usaha Kecil dan Menengah (UKM) terutama 

meliputi sektor pertanian, peternakan, kerajinan, makanan, dsb, 

yang ditujukan terutama untuk memenuhi kebutuhan dasarnya 

SISTEM EKONOMI 

KERAKYATAN 
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