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BAB
PENDAHULUAN

Dalam era digital yang terus berkembang, fenomena media
sosial telah menjadi sebuah realitas yang tidak bisa diabaikan.
Hampir setiap individu, dari berbagai lapisan masyarakat, kini
memiliki  kehadiran  dalam  platform-platform  tersebut.
Perkembangan ini bukan sekadar perubahan tren, namun menjadi
fondasi yang mendasari transformasi digital dan paradigma
komunikasi yang telah mengalami evolusi selama beberapa dekade
terakhir. Media sosial bukan lagi sekadar sarana untuk berinteraksi,
tetapi telah menjadi entitas yang mengubah cara manusia
berhubungan, berbagi informasi, dan membangun relasi sosial.
Dengan adanya platform-platform seperti Facebook, Instagram,
Twitter, LinkedIn, TikTok, Snapchat, YouTube, Pinterest, WhatsApp dan
lainnya, pengguna dapat dengan mudah berbagi berbagai jenis
konten, mulai dari teks, gambar, hingga video, dengan jangkauan
yang luas. Meskipun memiliki karakteristik dan tujuan yang
berbeda-beda, kesemuanya memberikan ruang bagi pengguna
untuk berinteraksi dan berbagi konten sesuai dengan preferensi
mereka, menjadikan media sosial sebagai sarana komunikasi yang
efektif dan berpengaruh.

Perkembangan media sosial yang sangat pesat telah
mengubah secara signifikan pola hidup masyarakat di seluruh
dunia. Dengan kemampuannya yang luas dalam menjangkau
berbagai suku dan bangsa, media sosial tidak hanya menjadi alat
komunikasi, tetapi juga sarana untuk mendapatkan informasi
dengan cepat dan mudah. Hal ini tercermin dari penelitian oleh



BAB
APLIKASI TIKTOK

Kehadiran media sosial telah menjadi bagian tak terpisahkan
dari kehidupan masyarakat modern saat ini, menjadi sebuah
platform online utama untuk berinteraksi, mendapatkan informasi,
dan berkomunikasi melalui internet. Fenomena ini membawa
dampak besar dalam berbagai aspek kehidupan sehari-hari,
termasuk dalam komunikasi, budaya, politik, bisnis, dan lainnya.
Perkembangan teknologi yang pesat memperkuat peran media
sosial dalam memudahkan interaksi antarmanusia, seperti yang
dikemukakan oleh Zalukhu (2022) dan Setiadi (2022). Seiring
dengan perkembangannya, media sosial menjadi alat komunikasi
yang efektif untuk menyampaikan berita baik kepada masyarakat
luas, seperti yang diungkapkan oleh Pasasa (2015) dan Arifianto et
al. (2020). Dengan cakupan yang luas dan aksesibilitasnya yang
mudah melalui berbagai platform, media sosial menjadi sarana
yang efektif dalam menyebarkan kabar baik kepada berbagai
kalangan masyarakat, tanpa batasan geografis maupun waktu.

Penggunaan media sosial tidak hanya memungkinkan
komunikasi yang cepat dan mudah, tetapi juga memberikan
peluang besar bagi penyebaran kabar baik, seperti yang
disampaikan oleh Ronda (2016), Sianturi & Simorangkir (2021), dan
penelitian lainnya. Platform-platform media sosial memberikan
fasilitas yang memadai untuk mengkomunikasikan pesan positif
kepada masyarakat dengan cara yang efektif. Dalam konteks ini,
media sosial tidak hanya menjadi alat komunikasi, tetapi juga
menjadi sarana untuk menyebarkan nilai-nilai positif dan informasi
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BAB

A.

42

PEMBERITAAN
KABAR BAIK

Memberitakan Kabar Baik

Kabar baik, dalam konteks yang lebih mendalam, tidak
hanya sekadar sebuah cerita atau berita yang menyenangkan
seperti yang dipahami oleh banyak orang. Lebih dari itu, kabar
baik mengacu pada pesan tentang keselamatan dalam Yesus
Kristus yang mati dan bangkit untuk memberikan kehidupan
yang kekal. Istilah "kabar baik" sebenarnya merupakan sinonim
dari berita Injil, yang berasal dari kata Yunani evayyéhov
(euanggelion) yang artinya adalah memberitakan kabar baik atau
dapat juga dikatakan mengkomunikasikan kabar baik. Dalam
pandangan Setiawan (2019), kabar baik atau euanggelion adalah
narasi tentang keselamatan manusia yang disampaikan melalui
karya penyelamatan Yesus Kristus. Firman Tuhan dalam 1
Korintus 15:3-4 menjelaskan bahwa Kristus mati karena dosa-
dosa Manusia, dikuburkan, dan dibangkitkan pada hari ketiga,
seperti yang tercantum dalam Kitab Suci.

Kabar baik, menurut Setiawan (2019), adalah narasi
tentang karya penyelamatan yang dilakukan oleh Yesus Kristus.
Ini mencakup kedatangan-Nya ke dunia, penderitaan-Nya,
kematian-Nya di kayu salib, dan kebangkitan-Nya. Dalam
pemahaman ini, Injil bukanlah sekadar satu cerita, tetapi
merupakan pesan yang membawa harapan dan kehidupan
abadi bagi manusia. Injil dilihat sebagai kabar baik yang
menyelamatkan manusia dari dosa dan memberikan
kesempatan untuk hidup bersama dengan Kristus dalam
kehidupan yang kekal.



BAB
PENGGUNAAN TIKTOK

DALAM MEMBERITAKAN
KABAR BAIK

A. Penggunaan TikTok Dalam Memberitakan Kabar Baik
1. Aplikasi Tiktok

Aplikasi Tiktok adalah platform media sosial yang
memungkinkan pengguna untuk membuat, mengedit, dan
membagikan video pendek. Aplikasi Tiktok memungkinkan
penggunanya untuk membuat video pendek dengan durasi
antara 15 hingga 60 detik, yang sering kali diisi dengan tarian,
lip-sync, komedi, atau konten kreatif lainnya. Aplikasi Tiktok
selain digunakan sebagai media hiburan dapat digunakan
oleh orang Kristen untuk dapat mengkomunikasikan kabar
baik. Orang percaya untuk mengkomunikasikan kabar baik.
Dalam konteks ini, pengguna aplikasi Tiktok dapat membuat
video pendek untuk mengkomunikasikan kabar baik,
kutipan ayat Alkitab, atau bahkan membagikan pengalaman
pribadi untuk mengkomunikasian kabar baik.

Para pengguna Tiktok memberikan pemahaman yang
beragam tentang penggunaan aplikasi TikTok. Mereka
menganggap bahwa TikTok tidak hanya digunakan untuk
hiburan semata, tetapi juga sebagai sumber informasi dan
bahkan tempat untuk berbelanja. Pemahaman ini didasarkan
pada pengalaman mereka dalam memanfaatkan dan
menggunakan aplikasi TikTok dalam kehidupan sehari-hari.

Pemahaman yang beragam tentang aplikasi TikTok
mengungkapkan bahwa platform ini telah menjadi bagian
integral dari kehidupan digital mereka. Tidak hanya sebagai
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BAB
EPILOG

Media sosial, terutama platform TikTok, telah menjadi
fenomena yang tak terhindarkan dalam era digital saat ini.
Platform-platform ini bukan hanya sebagai sarana interaksi, tetapi
juga telah mengubah cara manusia berhubungan, berbagi
informasi, dan membangun relasi sosial. Meskipun memberikan
kemudahan dalam akses informasi dan interaksi sosial,
penggunaan media sosial juga membawa dampak negatif seperti
penyebaran informasi palsu dan ketergantungan. Namun
demikian, penggunaan media sosial, termasuk TikTok, memiliki
potensi besar dalam menyebarkan pesan positif dan mendukung
penyebaran kabar baik dalam berbagai konteks, seperti pendidikan,
lingkungan gereja, dan komunikasi publik.

TikTok memiliki potensi besar sebagai alat untuk
menyebarkan pesan-pesan keagamaan. Namun, perlu menggali
strategi dan praktik terbaik bagi penggunaan TikTok dalam
menyampaikan pesan-pesan positif dalam masyarakat. Fitur-fitur
utama dalam aplikasi TikTok, seperti Fitur Q&A, Fitur Stitch, dan
Fitur Duet, memiliki peran yang signifikan dalam memfasilitasi
interaksi, kolaborasi, dan komunikasi antara pengguna. Dengan
memanfaatkan fitur-fitur tersebut dengan bijak, pengguna dapat
mengoptimalkan potensi TikTok sebagai alat untuk menyebarkan
pesan positif dan mendukung penyebaran kabar baik.
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GLOSARIUM

A
Aplikasi TikTok: Platform media sosial berbasis video pendek yang
memungkinkan pengguna untuk membuat, mengedit, dan
membagikan konten kreatif kepada audiens mereka.

D
Dampak Negatif: Konsekuensi buruk atau tidak diinginkan dari
penggunaan media sosial, seperti penyebaran informasi palsu dan
ketergantungan.

E
Efektivitas Komunikasi: Kemampuan suatu platform atau alat
untuk menyampaikan pesan-pesan dengan jelas dan efisien kepada
audiens yang dituju.

F
Fitur Q&A: Fitur di TikTok yang memungkinkan pengguna untuk
berinteraksi secara langsung dengan pengikut mereka dengan
pertanyaan dan jawaban.

H
Hiburan: Penggunaan TikTok sebagai sarana untuk menghibur diri
sendiri atau orang lain melalui konten-konten yang menghibur.

I
Imersi: Pengalaman yang mendalam dan terlibat secara emosional
saat menggunakan media sosial atau aplikasi seperti TikTok.

Interaksi Sosial: Proses pertukaran informasi, pendapat, dan ide
antara individu melalui media sosial, seperti TikTok.
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J
Jangkauan Konten: Seberapa luas atau seberapa banyak orang yang
dapat mencapai atau melihat konten yang dibagikan oleh pengguna
TikTok.

K
Kabar Baik: Pesan tentang keselamatan melalui karya
penyelamatan Yesus Kristus dalam ajaran agama Kristen.

Kreativitas: Kemampuan untuk menghasilkan ide-ide baru dan
konten-konten yang unik dalam konteks penggunaan TikTok.

L
Live Streaming: Proses menyiarkan konten secara langsung kepada
audiens di TikTok.

M
Media Sosial: Platform-platform digital yang memungkinkan
pengguna untuk berinteraksi, berbagi konten, dan membangun
hubungan sosial.

N
Nilai Positif: Dampak positif atau manfaat yang diperoleh dari
penggunaan media sosial, seperti inspirasi dan pembelajaran.

@)
Optimisasi: Proses meningkatkan atau mengatur penggunaan
media sosial agar memberikan manfaat yang maksimal.

P
Penyebaran Informasi: Proses menyebarkan pesan atau informasi
kepada audiens yang lebih luas melalui media sosial atau aplikasi
seperti TikTok.
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Pemahaman: Tingkat pengetahuan atau pengertian individu
terhadap informasi atau pesan yang disampaikan melalui media
sosial.

Pengembangan Diri: Proses meningkatkan keterampilan atau
pemahaman seseorang melalui penggunaan media sosial, seperti
TikTok.

R
Relevansi: Seberapa penting atau sesuai konten yang dibagikan oleh
pengguna TikTok dengan minat atau kebutuhan audiens mereka.

S
Sarana Komunikasi: Penggunaan TikTok sebagai alat untuk
berinteraksi dan berkomunikasi dengan orang lain secara efektif.

T
Tren: Perubahan atau pola-pola umum dalam penggunaan media
sosial, seperti TikTok, yang menjadi populer dalam masyarakat.

\Y
Visibilitas Konten: Tingkat kemampuan konten yang dibagikan
oleh pengguna TikTok untuk ditemukan atau dilihat oleh orang lain
di platform tersebut.

W
Wawasan: Pemahaman mendalam atau pengetahuan yang
diperoleh melalui analisis atau pengamatan terhadap penggunaan
TikTok atau media sosial lainnya.
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